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RESUMEN

El proyecto consiste en el diseio y construccion de un nuevo
centro de convenciones para el turismo de negocios en Ecuador. A
través de la presente investigacién se demuestra la necesidad de
edificar un hito arquitectéonico en la ciudad de Guayaquil, dentro
del cantén de Samboronddn, especificamente en el km 10 junto a
plaza Batan, que beneficie a la civudad, cultural, social y
econdmicamente y al pais impulsando su desarrollo y crecimiento
al promover la presencia de empresarios e inversionistas
infernacionales.

La ubicacion geogrdfica escogida para desarrollar e |
proyecto planteado resulta una oportunidad en el Ecuador debido
a la creciente evolucién socio econdmica de nuestro pais y el
permanente desarrollo de estrategias para motivar la atraccién de
turistas internacionales, asi como también la carencia de centros
empresariales en el principal puerto y principal ciudad comercial
del Ecuador.

El centro de convenciones brindard mayor calidad a los
turistas de negocios internacionales en relacién con la oferta de
cenfros empresariales actuales y su impactante infraestructura

deberd ser acompanada con una especial atencidon,

© 0 0 000000 00000000000000000000000000000000000000000000000000CO0CCOCOC0COCOC0C0C0CC0OCO0OCO00COC00C0CC0OC00C00COC 00000000000 0000000000000 0C0C0OC0OC00C00C00C0C0C00CC00C00C00C0CI0C0CC0C00CQ0C0C0C0CO0C0COCCOCO0CICOCOCOCIEOCITOTOES

asesoramiento y seguimiento continuo de parte de los
colaboradores. Con el objetivo de diferenciar la edificacién
propuesta de la oferta actual se estudiaron cinco centros de
convenciones ya establecidos en el Ecuador, ellos son: El Centro de
Convenciones Simdén Bolivar, El Centro de Convenciones Quitumbe,
El Quorum Quito, El Cenfro de Exposiciones Quito y el Centro
Empresarial CEMEXPO.

Para el desarrollo de este proyecto se ha revisado fres
edificaciones infernacionales referenciales que sirvieron de modelo
para la construccidn del Centro de Convenciones en la via
Samboronddn. En primer lugar, se revisd el disefo del Foro
Internacional de Tokio, debido al impactante concepto de unir un
espacio publico abierto en el centro de su disefio con la edificacion
principal. En segundo lugar, se revisdé el disefo del Centro de
Convenciones Internacional de Barcelona, debido a sus
caracteristicas modernas frente al mar, y su capacidad de
aprovechar el espacio para albergar eventos de alcance global.
Finalmente, revisd el diseno del Lille Grand Palais debido a su
renombre internacional por albergar eventos anualmente de

alcance mundial.
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RESUMEN

© 0 0 00 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

PALABRAS CLAVES

Se realizd un estudio del sector a través de informacidon existente de Turismo de negocios catering

instifuciones publicas locales y de la informacidon obtenida en el ferreno congreso , conferencia , simposio,

mediante visitas técnicas. Se evidencio que las edificaciones de la zona seminario, debate , convencién, taller,

limitante a la del terreno propuesto para la construccidon del centro de asamblea , exposicidn, feria.
convenciones, estan destinadas principalmente a uso residencial, comercial,
educacional y cultural.

El terreno estd rodeado por urbanizaciones privadas como lo son: La
urbanizacién el Cortijo, la urbanizacion Ciudad Celeste, y la urbanizacion
Laguna del Sol. Por ofra parte, dentro del uso educacional, las instituciones
educativas proximas al drea escogida son el Colegio Alemdn Humboldt y el
Colegio Soler. Finalmente, existen diversas plazas comerciales en los terrenos
aledanos a la zona. Se realizd un extenso estudio del uso de suelo y de la
topografia del sector. De manera general, los tipos de suelos de la zona son
producto de contribuciones permanentes de los rios, cuyas caracteristicas son
de tener diferente granulometria en su perfil, como arcillosos, arenosos, etc. Sin
embargo, son suelos ricos en nutrientes con buena fertilidad natural.

Finalmente, durante el proceso de elaboracidon de este estudio se ha
analizado las politicas publicas, planes nacionales, entre ofros instrumentos y
normativas relevantes para la construccidn de este proyecto, que
organizaciones a nivel mundial, regional y local han preparado para promover
el turismo de negocios, lo cual nos ha permitido contar con la informacién

necesaria para el desarrollo de la presente fesis.
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ABSTRACT

The project consists in the design and the construction of a
new convention center for business tourism in Ecuador. Through the
present investigation, | demonstrate the need to build an
architectural landmark in the city of Guayaquil, within the cantfon
of Samboronddn, specifically at km 10 next to Plaza Batdn, which
the

country by promoting its development and growth by encouraging

benefits the city, culturally, socially and economically and

the presence of international entrepreneurs and investors.

The geographical location chosen to develop the project
represents an opportunity in Ecuador due to the growing socio -
economic evolufion of our counfry and the permanent
development of strategies to motivate the attraction of
intfernational tourists, as well as the lack of business centers in the
main commercial city of Ecuador.

The new conventfion centfer will provide betfter quality to
international business tourists in relation to the current offer of
business centers, and its new impressive infrastructure must be
accompanied with special attenfion, advice and continuous

monitoring by employees. With the objective of differentiating the

---------------------------------------------------------------------------------

proposed building from the current offer, five convention centers
already established in Ecuador were studied: the Simdén Bolivar
Convention Center, the Quitumbe Convention Center, the Quito
Quorum, the Quito Exhibition Center and the CEMEXPO Business
Center.

For the development of this project, three reference
international buildings have been reviewed that served as a model
for the proposed design of the Convenfion Center on the
Samboronddn road. First, the design of the Tokyo International
Forum was revised due to its concept of linking an open public
space in the center of its design with the main building. Secondly,
the design of the International Convention Center of Barcelona
was revised due to its modern features facing the sea, and its
capacity to take advantage of the space to host events of global
reach. Finally, | reviewed the design of the Lille Grand Paldis due to
its Infernational prestige for hosting annually worldwide events.

A study of the sector was made through existing information
from local public institutions and information obtained in the field

through technical visits. It was evidenced that the buildings of the
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ABSTRACT

------------------------------------------------------------------------------------------------

KEYWORDS
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zone limiting the land proposed for the construction of the convention center, are Business tourism, catering , congress ,

intended mainly for residential, commercial, educational and cultural use. The land is conference , symposium, seminar,

surrounded by private urbanizations such as: El Cortijo urbanization, Ciudad Celeste debate , convention, workshop,

urbanization, and the Laguna del Sol urbanization. On the other hand, within the assembly , exposition, fair,
educational use, the educational institutions close to the chosen area are the German
Humboldt School and the Soler School. Finally, there are several commercial plazas in
the fields surrounding the area. An extensive study of the use of land and the
topography of the sector was carried out. In general, the types of soils in the area are
product of permanent contributions of the rivers, whose characteristics are of having
different granulometry in their profile, such as clayey, sandy, etc. However, they are soil
rich in nutrients with good natural fertility.

Finally, during the process of preparing this study, we analyzed public policies,
national plans, among other instruments and regulations relevant to the construction of
this project, which organizations at the global, regional and local levels have prepared
to promote business tourism, which has allowed us to have the necessary information

for the development of this thesis.
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INTRODUCCION

--------------------------------------------------------------------

Hoy en dia, Ecuador atraviesa momentos de
inestabilidad econdmica causados principalmente por la
caida del precio del petrdleo (Pinza & Martin-Carrillo,
2016). La crisis econdmica del Estado se refleja en una
cadena de obligaciones, deudas y pasivos que manfiene
con jubilados, gobiernos locales, gobiernos extranjeros,
empresas pefroleras y ofros (Orozco & Angulo, 2017).
Aungue no es ni la primera ni la Ultima crisis econdmica
que vaya a vivir el Ecuador, se deben buscar fuentes y
estrategias para salir de la misma.

Una de las estrategias para generar ingreso de
divisas a la economia del pais es desarrollar el potencial
turistico del Ecuador. Segun datos del Ministerio de Turismo,
Ecuador es una potencia turistica para convenciones,
congresos y eventos. El furismo de reuniones incluye ferias,
reuniones, eventos internacionales, certdmenes de
belleza, encuentros corporativos, entre otros. También,
impulsa ofras actividades econdmicas a proveer sus
servicios, tales como fraduccién, decoracion, catering,
seguridad, hoteles, restaurantes, asi como entretenimiento

y compras.

-------------------------------------------------------------------------

De acuerdo con un estudio realizado por la empresa
publica Quito Turismo, cada turista de negocios tiene un
gasto aproximado de USD 898 por los fres dias que
regularmente dura un congreso (Ministerio de Turismo,
2014).

La zona de nuestro pais que recibe la mayor
cantidad de turistas de negocio la comprende los
cantones de Guayaquil, Durdn y Samboronddn (Secretaria
Nacional de Planificacion y Desarrollo, n.d.). Guayaquil, la
ciudad mds poblada del Ecuador, recientemente gand en
los premios calificados como los Oscar del Turismo, un
galardén para el Hotel Wyndham como lider de ciudad
en Sudamérica y también se posicioné como destino lider
de viajes de Negocios de Sudamérica (El Universo, 2017).
Guayaquil y Samboronddn son cantones independientes
qgue prdacticamente funcionan como una sola ciudad;
gente que vive en Samboronddén frabaja todos los dias en
Guayaquil y viceversa. Existe un interés por parte de los
dos gobiernos cantonales por afianzar un crecimiento
juntos, esto incluso se ha evidenciado en la reciente

construccion del puente Guayaquil-Samboronddn que
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empresarios y microempresarios alquilan estands para
ofrecer sus productos o servicios y de esta forma captar
nuevos clientes. Entre los mds conocidos estdn El
Mercadito y Artesanal (Lideres). Estos eventos son

realizados en Parque Histérico y Teatro Sdnchez Aguilar.
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Imagen #1: Panordmica de Guayaquil
Fuente: Flickr de michaelmullerc

que conecta los dos cantones, el mismo pretende
alivianar el atasco vehicular que se produce en la Imagen #2 PO”OrdmiEfeﬁfe'f'T‘ﬁ}ﬁg‘”v?sgi
avenida Pedro Menéndez Gilbert y en el Puente de la
Unidad Nacional durante las horas pico (El Universo,
2017).

El desarrollo urbanistico de la zona de
Samboronddn en los Ultimos anos ha sido importante.
Actualmente, existen alrededor de 10 edificios de
oficinas que hospedan a grandes empresas nacionales
e internacionales, asi como 11 centros comerciales.

Debido al alto poder adquisitivo de los

habitantes de la zona de Samboronddn, aio a ano se Imagen #3: Teatro Sdnchez Aguilar- El Mercadito

. . Fuente: Colegio Alemdn Humboldt
realizan en esta zona ferias o bazares en los cuales
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Un centro de convenciones es necesario para
fomentar el turismo de reuniones, este genera ingresos,
empleos e inversién privada (Novoa, Lopez, & Arza, 2013).
Segun (Cruz & Salva, 1989),

El turismo de eventos comprende la organizacién
de congresos y convenciones, el infercambio de ideas o
experiencias, dar o conocer nuevos sistemas o método s
de trabagjo o algin proceso innovador, la oportunidad de
conocer expertos e interactuar, solucién a problemas
especificos, el ofrecer nuevos productos al mercado, la
ensenanza y la capacitacion (Cruz & Salva, 1989).

En el cantdn de Samboronddn, sector compuesto
de urbanizaciones, y edificaciones de oficinas, bancos,
restaurantes de primer nivel y que se ha transformado en
un lugar idéneo para el desarrollo social y econdmico
(Cruzatti & Cruz, 2015), actualmente existe solo un centro
destinado para albergar congresos o realizar eventos
masivos, el Centro de Convenciones y Posgrado de la
Universidad de Especialidades Espiritu Santo, una
construccion de 23mil metros cuadrados con salones con

capacidad para 800 personas (Expreso, 2014).
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Sin embargo, es al mismo fiempo un edificio de aulas y
fue construido con el propdsito de acoger actos
académicos y eventos relacionados a la academia, por lo
qgue no se podria considerar como infraestructura para
desarrollar negocios.

En este contexto, el trabajo pretende analizar
los posibles beneficios que obtendria Samboronddn y por
consiguiente la ciudad de Guayaquil con la creacién de
un Centro de Convenciones en la zona de Samboronddn,
para que las empresas puedan realizar programas de
eventos, congresos o reuniones masivas, y que fraigan al

pais beneficios econdmicos.
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DESCRIPCION DEL PROBLEMA
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En el cantén Samboronddn, no existen suficientes
centros de convenciones para desarrollo de negocios, ya que
no hay lugares que brinden el espacio fisico y no hay la
infraestructura necesaria para los distintfos eventos que se
desde

conferencias y congresos hasta eventos sociales y culturales. Es

realizan en un centro de tfurismo de reuniones,

decir, faltan lugares, instalaciones y tecnologia para que
empresas nacionales e intfernacionales puedan realizar eventos
de cardcter global y se convierta en fuente de atraccién de
divisas para el pais.

Actualmente, para la realizacion de estos eventos se
utilizan dreas que no estdn destinadas a ese uso, por ejemplo:
El Parque Histdrico, el Teatro Sdnchez Aguilar, El Village, etc.

Estos, no son lugares con la infraestructura adecuada, los

programas usualmente se realizan en los estacionamientos por
lo tanto no hay suficientes para las personas que acuden a los
eventos y causan caos y tradfico en la zona donde estdn
ubicados.

Es por estas razones, que la investigacién pretende
analizar los beneficios que obtendria la zona de planificacién,
especificamente el Cantén Samboronddn, con la creacién de
un Centro de Convenciones.

De la realizacién de este trabajo, se espera demostrar
que la construccidn de un nuevo centro para el turismo de
reuniones beneficiaria en primer lugar, a la ciudad, cultural,
social y econdmicamente y al pais impulsando su desarrollo y
crecimiento al facilitar la presencia de empresarios e

inversionistas internacionales.

I E E I —_————
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OBJETIVOS
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OBJETIVO GENERAL:

Proyectar un centro de convenciones que proporcione a los habitantes del
cantén Samboronddén la infraestructura adecuada para realizar diversos
eventos, ya sean de interés turistico, cultural, social, recreativo, econdmico/

comercial, etc.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

« Constituir un hito de reconocimiento de la arquitectura de Samborondén.

« Promover un disefio que considere dreas verdes para conftribuir a incrementar
el metraje de drea verde por habitante en el cantén de Samboronddn.

+ Estudiar analogias de centro de Convenciones a nivel mundial que integren
dreas verdes con las actividades que se desarrollen en el mismo.

« Incrementar estacionamientos en el drea de Samboronddn.
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JUSTIFICACION

La propuesta sugiere la creacién de espacios que puedan
ser adecuados para la convivencia de microempresarios, turistas,
habitantes locales, embajadores, conferencistas, etc.,
ofreciéndoles las condiciones necesarias para desempenar sus
actividades de la mejor manera en un grupo arquitecténico que
sea un hito turistico para el cantén de Samboronddn. Pretende
superar los actuales centros de convenciones de la ciudad de
Guayaquil, integrando otras caracteristicas, como espacios mds
adecuados al nuevo tipo de empresarios y dreas verdes vy
recreativas.

Anteriormente, se ha mencionado que Ecuador se
encuenfra en una crisis, una de las posibles soluciones a los
problemas econdmicos actuales es la apertura al comercio
internacional y a la busqueda de inversién extranjera (El
Comercio, 2017).

Uno de los principales factores que las empresas internacionales
analizan antes de invertir en un nuevo pais, es la oferta de
infraestructura para desarrollar negocios, ya que contar con un
dmbito adecua-do para realizar ferias y exposiciones es

fundamental para postular una ciudad como sede de cualquier

tipo de evento (Jimenez, 2015). En este sentido, a pesar de que ,
segun el indice del Clima Econdmico, grandes empresas
internacionales hoy consideran a Ecuador como pais atractivo
con condiciones favorables para ampliar sus negocios, se
encuentra el desafio de no poder abastecer la demanda de
infraestructura para realizar negocios (Gallegos, 2014) (El telegrafo,
2014).

Actualmente, la mayoria de congresos empresariales celebrados
en la ciudad de Guayaquil, son mantenidos en los principales
hoteles de la ciudad y también en el centro de convenciones
Simén Bolivar ubicado junto al Aeropuerto de Guayaquil. Entre la
infraestructura de la ciudad, se destacan el Centro de
Convenciones de Guayaquil, aproximadamente 100 salones en
hoteles, el Palacio de Cristal, entre ofros sitios, pero la oferta de
salones en Samboronddn es limitada (El Telegrafo, 2017).

Es importante investigar sobre el tema ya que, al no contar con la
infraestructura adecuada, Guayaquil y especificamente
Samboronddn pierden la posibilidad de acoger congresos
empresariales que puede beneficiar al cantdn cultural, social vy

econdmicamente.

I E E I —_————
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Imagen #4: Centfro de Convenciones
Fuente: Transport




METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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La presente investigaciéon se realiza
en la Universidad Espiritu Santo de la ciudad
de Guayaquil con la finalidad de obtener
informacién pertinente que permita analizar
la necesidad de espacios que puedan ser
adecuados para la convivencia de

microempresarios, turistas, habitantes
locales, embajadores, conferencistas, entre
otros ofreciéndoles las condiciones
necesarias para el desarrollo de eventos de
negocios en un grupo arquitecténico que
sea un hito fturistico para el canton de
Samborondén.

La investigacién tiene un
componente bibliogrdfico ya que se analiza
previomente documentos, politicas publicas,
planes nacionales de apoyo a micro
empresarios, entre ofros, que organizaciones
a nivel mundial, regional y local han
desarrollado para promover el turismo de

negocios, que permiten contar con

elementos de juicio para el desarrollo de
esta investigacion.
En el proceso de investigacién se utiliza
los siguientes métodos:

+ Método Comparativo: Se desarrolla en el
andlisis de los modelos andlogos lo que
nos permitird conocer los criterios ya
utilizados en proyecto similares en ofras
partes del mundo como, por ejemplo: el
Lile Grand Paldis, el Férum Internacional
de Tokio y el Férum de Barcelona.

+ Método Deductivo: Se desarrolla a través
del andlisis de la informacién recopilada
de cada fuente. Este andlisis de

informacién estd en las fuentes
bibliogrdficas y las entrevistas a
informantes calificados.

+ Método Empirico: Se desarrolla a través
de poner en prdctica en las visitas de
campo, a través de la observacion y
toma de datos en el sitio.
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DELIMITACION DE LA INVESTIGACION
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El presente trabajo de ftitulacion
pretende alcanzar la elaboracion de un
proyecto arquitectédnico en la Via
Samboronddén que proporcione a los
habitantes de la ciudad de Guayaquil la
infraestructura adecuada para realizar
diversos eventos, ya sean de interés turistico,
cultural, social, recreativo, econdmico/
comercial, etc.

El proyecto se lo dividird en dos
etapas: Investigacidon y propuesta. En la
etapa de la investigacién se enfregard un
documento con toda la informacién
investigada por medio de datos en campo,
entrevistas y andlisis del sector y la
incluird todos

propuesta los planos

arquitectdénicos, con volumetrias,
perspectivas interiores y exteriores,

instalaciones y presupuesto.
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ENTREVISTAS

Para la elaboracion de
este capitulo se desarrollaron tres
enfrevistas. Para seleccionar las
entrevistas se buscaron
profesionales relacionados con el
turismo de convenciones, se eligid

a las siguientes personas:

a) Juan Carlos Cassinelli Cali

b) Victor Jurado

c) Nicolds Romero

ENTREVISTA #1

Entrevista al Dr. Juan Carlos Cassinelli Cali,

Ministro de Comercio Exterior del Ecuador
durante el periodo 2016 - 2017, para que en
base a su experiencia comenté como puede
el Ecuador mejorar su oferta de turismo de
negocios y qu é debe hacer el Gobierno para

fomentar el turismo de negocios.

Durante su gestiobn como Ministro de
Comercio Exterior, logrd finalizar las
negociaciones del Acuerdo Comercial Mulfi
Partes con la Unién Europeaq, visitando
alrededor de 50 centros de convenciones, en
los 28 paises de la UE. Por ofra parte, en el
ano 2013 fue electo presidente del grupo
Interparlamentario Ecuador - Italia, lo que le
llevd a ser promotor de congresos en el
Ecuador cuyo objetivo eran fortalecer los
lazos de amistad entre los congresistas de
ambas naciones; impulsar acuerdos
bilaterales de interés mutuo para los dos

Estados en beneficio de los ciudadanos

ecuatorianos radicados en ltalia y de los
italianos que se encuentran en Ecuador.

El Doctor Cassinelli explicd que una de las
mayores diferencias entre los eventos de
negocios realizados en el Ecuador y los
realizados internacionalmente, es que
cuando se hace algun un tipo de convencion
en nuestro pais, normalmente solo se enfoca
a la temdtica, pero pocas veces se frabaja
en el networking.

A diferencia del Ecuador, en convenciones
de negocios en ofras partes del mundo, el
networking es tan importante como el ciclo
de conferencia que siempre parte de una
convencion. Los empresarios del Ecuador
deben propiciar necesariamente en las
convenciones que se hacen en el pais; un
networking muy activo. En otfros paises son
sumamente proactivos para hacer una serie
de cocteles, cenas, encuentros, para buscar
armar espacios de networking en disfintos

escenarios.



Por otra parte, aclard que el gobierno
fiene que propiciar dos cosas: Primero,
promover un portafolio desde el sector
publico de inversiones, de tal forma que la
gente venga de oftros paises a hacer
negocios, y por qué no, invertir en el sector
puUblico, de pronto en alianzas publico-
privadas que son las llamadas APP y que se
vuelven fundamentales para atraer turistas de
negocios. Segundo, hacer un acercamiento
con el sector privado, ver las necesidades
que tiene el lado empresarial y propiciar con

cdmaras, con sectores representativos, y otros

eventos de negocios que permitan asegurar
inversiones o alianzas estratégicas para
mejorar la produccién del pais.

Al ser consultado sobre campanas
como “Ecuador Ama La Vida” y “All you
need is Ecuador”, comentd que el cometido
de la atraccion de furismo no depende
solamente campanas, paralelamente se
requiere que la infraestructura turistica esté
lista para recibir turistas. Las campanas
turisticas no deben ser de una época vy

después suspenderlas.  Si las campanas de
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“Ecuador ama la vida” y “All you need is
Ecuador” no tienen continuidad,
definitivamente lo que se ha invertido en ellas
se va a perder. Sus comentarios son
importantes ya que hoy en dia la mayoria de
paises en desarrollo promocionan
permanentemente su pais como lugar
estratégico para turismo de negocios.
Ejiemplo de eso son Colombia, Pery, Costa
Rica, Efc.

Finalmente, se dialogd sobre la
oportunidad de convertir a Samboronddn en
atractivo turistico para el desarrollo de
convenciones de negocios, a lo que anadié
que hoy en dia, Samboronddédn vive un
constante desarrollo, y es dificil de creer que
aun no tenga infraestructura para albergar
congresos de primer nivel. Recién en este
Ultimo ano se esta finalizando la construccion
del Hotel del Parque Histérico, donde habrd
salobn de eventos. Sin embargo, el Dr.
Cassinelli considera que se debe constfruir un

centro de convenciones especializado para

el desarrollo de congresos.
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ENTREVISTA #2

Entrevista a Victor Jurado, actual Asesor del Ministro de Comercio
Exterior y Ex — Director de Pro Ecuador, para que en base a su
experiencia como director de la institucion que promociona las
exportaciones y lidera la atracciéon de inversiones comenté como
cree que debe mejorar nuestro pais para convertirse en sede de
eventos internacionales, y como deberian ser los espacios para
eventos de negocios en la ciudad de Guayagquil.

En primer lugar, explicd que los eventos que se realizan hoy
en dia en Ecuador gozan de una excelente organizaciéon y logistica,
pero deben aun posicionarse de forma internacional. Esto por si sélo
atrae mds visitantes internacionales y reafirma el concepto del
evento.

Por ofro lado, coincide con el Dr. Cassinelli mencionando que
falta mds trabajo conjunto para posicionar Ecuador como destino
infegral de eventos, como lo hace Cartagena o Lima-Machu Pichu.
Las autoridades y gremios de Turismo, Trdnsito, Aduanas, Policia
Nacional, Municipios, Aeropuertos deben frabajar siempre en
conjunto por todos los eventos para darle esa connotacion integral
y de pais "amigable al extranjero" que hace que Ecuador sea
importante en el contexto de los organizadores de los mismos.

En términos de una adecuada infraestructura y logistica interna que

facilita los traslados considera a Guayaquil la ciudad mdas
importante del Ecuador para furismo de negocios.

Este criterio se fortalece por la cercania con el sector productivo
local, capacidad hotelera, etc. Sin embargo, se debe mejorar al
ofrecer a la ciudad como destfino integral. Debido que el turista que
llega a una convencién internacional es un buen candidato para
ofros tipos de turismo.

Expresdé que el gran desafio de la ciudad es dividir
correctamente los espacios entre lugares para vivir, y lugares para
foros o eventos. Hoy en dia en la via Samboronddn encontramos un
pequeno desorden arquitecténico al mezclar lugares de vivienda
con cenfros comerciales, un desarrollo desordenado, puede atraer
graves consecuencias. Sin embargo, menciond que por su rdpido
desarrollo urbanistico la via Samborondén es el lugar ideal de la
ciudad para desarrollar convenciones de negocios.

Finalmente, cree que el gobierno del Ecuador debe
continuar con el posicionamiento de un concepto pais como se ha
hecho con la Marca Pais. El concepto de "ama la vida" junto con las
actividades de promocion internacional que posicionen al pais
internacionalmente. Un pais amigable, moderno, preocupado por el
medio ambiente. Debe relanzarse el proyecto para posicionar al

Ecuador en la mente del turista moderno.



ENTREVISTA #3

Entrevista a Nicolds Romero Ordenana, Ex Gerente General Centro de
Convenciones de Guayaquil, para que en base a su experiencia como
director de la institucién que alberga los principales eventos de la civdad
comenté como cree que deben mejorar las politicas de nuestra civdad
para convertirse en sede de eventos internacionales, y la necesidad de
crear un nuevo espacio en Guayaquil ademds de los que existen
actualmente.

En primer lugar, al ser consultado sobre la principal actividad por la que los

ciudadanos de Guayaquil utilizan el Centro de Convenciones Simdn Bolivar, aclard que la

mayoria de eventos que se realizan hoy en dia en Guayaquil son relacionados con foros

o lanzamientos de productos de empresas privadas.

Por otro lado, argumentd que para posicionar a Guayaquil como ciudad sede de
eventos, las autoridades deben primero desarrollar estrategias que permitan empezar a
explotar la imagen de la ciudad y los beneficios que fiene visitarla.

Finalmente, anadid que él ha podido visibilizar que en los Ultimos anos ha
aumentado en cantidades considerables el nUmero de turistas nacionales y extranjeros
que visitan el cantén de Samboronddn en Guayaquil. Por lo tanto, el gran desafio es
ubicar estratégicamente un espacio donde se pueda construir una infraestructura donde

turistas puedan realizar correctamente sus actividades empresariales.
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2.1. TURISMO

Turismo en Ecuador

Ecuador es un pais biodiverso localizado en América del Sur,
cuenta con una extraordinaria e inigualable riqueza natural y cultural
que lo hacen uno de los paises mds atractivos de la regién.
(Ministerio de turismo, 2014) Nuestro pais debido a su ubicacién
geogrdfica cuenta con diversas zonas de gran potencial turistico en
sus cuatro regiones que destacan tanto por su biodiversidad como
por su cultura.

A pesar de ser un pdais reconocido por su produccion
agricola, ganadera, petrolera vy floricola, la industria de turismo es
una de las principales fuentes de ingresos de divisas al pais. (El
Telégrafo, 2018) De acuerdo con el Ministerio de Turismo, en el ano
2016, aproximadamente 1.420.000 extranjeros visitaron el pais, y en el
2017, 1.505.000 extranjeros han ingresado al Ecuador. La mayor
cantidad de extranjeros que vienen de turismo al Ecuador provienen
de la Unién Europea, seguido por los Estados Unidos y Colombia
(Cifras de Inteligencia, Ministerio de Turismo ,2017).

Por otra parte, en el Ecuador también existe una gran
cantidad de turismo interno, el cual estd dividido principalmente en

turismo por vacaciones, turismo por negocios y ecoturismo. En el ano

2016, aproximadamente el turismo interno en el Ecuador generd 12,3
millones de viajes, segun la Coordinacion General de Estadisticas e
Investigacion del Ministerio de Turismo

(Ministerio de Turismo, 2016).

Gran parte de estos viajes fueron turismo de vacaciones generados
por los feriados a nivel nacional. En cuanto al ecoturismo el Ecuador
brinda muchas variedades debido a su gran diversidad de
condiciones ambientales, lo que genera una impresionante variedad
de ambientes y tipos de vegetaciéon. Se han contabilizado mds de
920 atractivos turisticos, de los cuales aproximadamente 520 son
naturales, como, por ejemplo: los parques nacionales, la selva, los rios

y lagos, las montanas, efc (Ecotec, 2016).
Saldo

USD 374.2
millones

1200 AN 282% A 60%

SD 292.0
millones

Imagen #5: Balanza Turistica Ecuador
Fuente: Ministerio del Turismo (2018)
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Turismo en Guayaquil

Guayaquil es la ciudad mds grande y poblada del Ecuador,
es conocida como la principal ciudad industrial de nuestro pais, ya
que cuenta con el puerto comercial mds significativo. (El Comercio,
2018)

diferentes categorias para todos los presupuestos, buenos

En Guayaquil se encuentra una vasta oferta hotelera, con

restaurantes y algunos centros para trabajo compartido. Esta ciudad,
se encuentra localizada en la costa ecuatoriana cerca del pacifico,
por lo que es regionalmente conocida como la
Pacifico” (ESPAE, 2016).

En el ano 2015, el nUmero de turistas extranjeros que visitaron

“perla del

Guayaquil fue 546.856. Por otra parte, el nimero de turistas
nacionales que visitaron en el 2015 fue 1'739.662. Gran parte de este
numero motivado por negocios. (INEC, 2016) La ciudad es principa |
sede comercial tanto de exportacién como de importacion, motivo
por el cual el turismo por negocios estd en constante crecimiento.
Este proceso continuaria gracias al nuevo aeropuerto internacional
en construccién hasta el aino 2020 y a los proyectos de renovacién
urbana que se han implementado en los paseos que discurren a
orillas del rio Guayas y por el barrio histérico de Las Peias, que le
permitirdn al turista que suba hasta la cima del Santa Ana obtener
unas magnificas vistas y la oportunidad de pisar el lugar donde se
fundé la ciudad.

Tabla 1: Entrada de Ecuatorianos

2014 2015
Niamero Nuamero
Guayaquil 548476 1.739.662
Quito 509.712 562.877
Manta 4.032 4946
Otras 207455 9.854 941
Total 1.269.675 12.162.426

Fuente: INEC (2015)
Elaborado por: Observatorio Turistico de Guayaquil

2.2. CATEGORIAS DE TURISMO

El turismo en Ecuador, aparte de dividirlo en turismo por vacaciones,
negocios o ecoldgico, también se puede dividir en diversas
categorias como por ejemplo: Turismo de Diversidn, Turismo Cultural,
Turismo de Naturaleza, Turismo de Investigacion, Turismo de Salud y
Turismo de Aventura.

Turismo de Diversion

Segun estimaciones de las cdmaras de turismo de Ecuador, las
playas fueron los destinos mds visitados por quienes salieron de vigje
por diversién durante el periodo 2016 y lo que va del 2017. Las playas

del pais, principalmente ubicadas en las provincias de Santa Elena,



Manabi y Esmeraldas acogieron a miles de visitantes. (El comercio,
2016)

Especificamente, Guayaquil no se caracteriza por turismo de
diversion. Sin embargo, la perla del pacifico es el primer punto de
acceso para los cruceros a las Galdpagos, siendo este uno de los
destinos mds concurridos por parte de empresarios, investigadores o

personas que buscan un descanso (Ministerio de Turismo, 2018).

Imagen #6: Turismo
de diversion
Fuente: El Mercurio)

Cultural

Ecuador es un pais que abarca muchas culturas y es importante
considerar la totalidad de las diversidades étnicas regionales de
nuestro pais para poder analizar su cultura. Esto ha motivado a gran
numero de turistas locales e internacionales a recorrer el pais.
Etnicamente, Ecuador estd marcado por la presencia de mestizos,
indigenas, Afroecuatorianos, y Blancos; asi como regiones como son
la costa, la sierra, el oriente y la regién insular, todas estas con

diferentes culturas (Diario Opinién, 2018).
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Imagen #7: Centro Histérico de Quito
Fuente: El Comercio

Salud
En los Ultimos anos, el pais se ha convertido en un destino turistico de
salud por excelencia (Discover Ecuador, 2017). Esto se debe a que
actualmente el Ecuador cuenta con un gran nUmero de instituciones
de salud, profesionales de la medicina y hermosos atractivos turisticos
que atraen a furistas nacionales y extranjeros que han optado por
visitar el territorio ecuatoriano en busca de salud, distracciéon y
nuevas culturas.

Una de las alternativas que ofrece el Ecuador en este amplio campo
de la salud es la medicina alternatfiva, que es reconocida en la
constitucion del pais y que en la actualidad debe ser aplicada por
médicos y terapeutas con resultados favorables para sus pacientes.
La medicina alternativa agrupa las prdcticas con efectos sanadores
que realizan médicos en el Ecuador sin haberse apoyado en pruebas

obtenidas mediante procedimientos cientificos (Ministerio de Salud,

2016).
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En este sentido, Ecuador registra 3.118 especies de plantas
qgue pertenecen a 206 familias con fines medicinales. Segun
publicaciones de la Universidad Catdlica del Ecuador, el 45% s e
registra en la categoria de sinfomas, mientras que el 26% se encarga
de las afecciones causadas por bacterias, virus, hongos o protozoos, y
otro grupo de plantas tratan las heridas, lesiones y desérdenes del
sistema  digestivo. Esto ocasiona que furistas de todas partes del
mundo vengan a visitar Ecuador en busca de dichas plantas

(Universidad Catdlica, 2016).

Imagen #8: Turismo Médico
Fuente: El Comercio

Aventura

Ecuador tiene variedad de zonas de vigje, entre las mds
visitadas estdn las zonas de aventura donde le proporcionardn a los
turistas nacionales o extranjeros experiencias llenas de emociones sea
en las alturas de los Andes o en la selva Amazdnica.

Entre muchas actividades que motivan a los turistas a viajar a
Ecuador encontramos: La escalada de volcanes activos como el
famoso Cotfopaxi, excursiones en bicicleta, montar a caballo a la
sombra de las cimas de las montanas y sentir la adrenalina del rafting
por los rios andinos, los bosques nublados y la selva. Hoy en dia,
incluso se puede participar en una expedicidén a las regiones virgenes

de la Amazonia y los Lianganates.

Imagen #9: Turismo de Aventura
Fuente: El Diario
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2.3. TURISMO DE NEGOCIOS
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El turismo de negocios es una clasificacion mds concreta y determinada del
turismo convencional. Durante los vigjes de negocios, los vigjeros todavia
estdn realizando sus labores profesionales y recibiendo una compensacion
econdmica por ello, sin embargo, no lo estdn realizando en su puesto de
frabajo convencional, si no que lo estdn en otra zona lejana, tanto de su
puesto de trabajo como de su lugar de residencia.

Técnicos especializados en turismo tienden a separar a los vigjes de
negocios de las demds categorias de turismo. Sin embargo, para
la Organizacion Mundial del Turismo debe estar incluido, ya que determina a
los turistas como personas "viajando y permaneciendo en zonas distintas a
las de su medio habitual, por no mds de un ano consecutivo por ocio,
negocios u otros propdsitos". (OMT, 2015)

Las acciones primordiales realizadas por los turistas de negocios incluyen:
reuniones, congresos y exhibiciones. Es importante manifestar que a pesar de
la palabra "negocio” en turismo de negocios, cuando los vigjeros de
instituciones publicas o sin fines de lucro vigjan a realizar estas actividades,

este tipo de turista es aln categorizado como turismo de negocios.
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Dentro del Turismo de negocios se incluye:
Turismo de eventos: Denfro de este grupo se
incluyen congresos, convenciones, ferias,
exposiciones, y festivales. Una de las principales
caracteristicas del turismo de negocios, es que
congrega a un mismo lugar, sustancialmente a
dirigentes de empresas de distinfos sectores
econémicos, de ciencia, o de tecnologia
(AguUero, 2007).

Turismo de reuniones Dentro de este grupo se
encuentfran turistas que vigjan a un grupo de
actividades econdmicas como consecuencia de
la organizacién de encuentros de un destino a
elegir y cuyos motivos giran en torno a temas
profesionales (Aguero, 2007).

Turismo profesional Denfro de este grupo se
encuentran los viajeros turisticos cuyo motivo de
vigje estd vinculado con la realizacién de
actividades laborales y profesionales llevadas a
cabo en reuniones de negocio, congresos y
convenciones con diferentes propdsitos y
magnitudes. Incluye viajes individuales, ruedas de

negocios, misiones empresariales, efc. (AgUero,

2007).
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2.4. CARACTERISTICAS DE TURISMO DE NEGOCIOS

A diferencia del turismo convencional, los vigjes por negocios incluyen a un
segmento mds pequeno de la poblacién, con diferentes aspectos, motivos vy
limitaciones en sus elecciones, normalmente impuestas por todos los aspectos de los
negocios.

Los lugares frecuentados por los turistas de negocios tienden a ser territorios
significativamente desarrollados para fines comerciales, o regiones industrializadas
como Guayaquil. Un viajero de negocios promedio cuenta con mayor poder adquisitivo
qgue un turista de ocio.

Sin embargo, las acciones realizadas por un turista de negocios se pueden dividir
en primarias y secundarias. Las actividades primarias estdn relacionadas con su entorno
empresarial, e incluyen acciones tales como: juntas, exdmenes, ferias y reuniones. Las
actividades secundarias estdn relacionadas con el tiempo libre, e incluyen acciones
tales como: ir a un restaurante a cenar, ir a un centro de recreacién, ir de compras,
recorrer lugares turisticos etc.  Aunque las actividades primarias son consideradas de
mayor relevancia, las secundarias, sin embargo, son necesarias (Garrod, 2012).

La mayoria de los lugares turisticos en una ciudad como: centros comerciales,
aeropuertos, restaurantes, y hoteles son compartidos entre los turistas de vacaciones y
los vigjeros de negocios. Sin embargo, en muchos paises existe una diferencia estacional
relacionada con factores climdticos, que permiten al turista empresarial utilizar esas

instalaciones durante los meses menos atractivos para los turistas convencionales.
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2.5. TIPOLOGIAS DE EVENTOS Y SUS CARACTERISTICAS

Existen diversos tipos de eventos a nivel mundial, por lo que a la
hora de escoger entre asistir a uno u ofro, es definitivo plantear
qué es lo que queremos conseguir con el mismo. Segun la Real
Academia de la Lengua Espanola estas serian las definiciones a las
distintas clasificaciones de Eventos.

+ Congreso

Reunidn de varios individuos para tratar sobre algun
negocio. Reunidn normalmente habitual en la que los miembros
de una corporaciéon, agrupaciéon, profesion, etc., se congregan
para debatir asuntos previamente establecidos ( Real Academia
Espanola , 2018).

+ Conferencia

Exposicion oral ante un publico sobre un determinado tema decar
dcter diddctico o doctrinal.Reunién de representantes de una agr
upacién determinada, paratratar asuntos importantes de su com
petencia ( Real Academia Espanola, 2018).

+ Simposio

Congreso o reunidon en que se inspecciona y debate determinado
s asuntos ( Real Academia Espanola, 2018).

+ Seminario

Organismo docente en que, mediante el frabajo en comUn dema

estros y discipulos, se adiestran estos en la investigacion o en laprd
ctica de alguna disciplina ( Real Academia Espanola , 2018).

+ Debate

Altercar, contender, discutir, disputar sobre algo( Real Academia
Espanola, 2018).

« Convencién

Reunién general de un partido politico o de una agrupaciéon de ot
rocardcter, para fijar programas, elegir candidatos o resolver otros
asuntos( Real Academia Espanola, 2018).

* Taller

Lugar en que se frabaja una obra de manos. Escuela o seminario
de ciencias o de artes. Grupo de colaboradores de un maestro
( Real Academia Espanola, 2018).

+ Asamblea

Reunién numerosa de personas para discutir determinadas
cuestiones y adoptar decisiones sobre ellas ( Real Academia
Espanola, 2018).

+ Exposicion

Definicién de un asunto por escrito o por medio de la palabra.
Cuando se hace por escrito, normalmente se trata de una carta a

una autoridad, solicitando algo. ( Real Academia Espanola, 2018).
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2.5. TIPOLOGIAS DE EVENTOS Y SUS CARACTERISTICAS

------------------------------------------------------------------------------

Feria

Una feria es un repositorio de mayor importancia que el comun,
teniendo en cuenta el publico objetivo y la concentracion de dias.
En este tipo de mercados, los empresarios exponen todos productos
para su venta. Usualmente, incluyen instalaciones recreativas, vy
puestos de venta de comida, para que disfruten sus asistentes ( Real
Academia Espanola, 2018).

* Feria de muestras

Establecimiento de fiempo limitado donde se exponen productos. Ej.
mdquinas, alimentos, vehiculos, etc., para promover su
conocimiento y venta ( Real Academia Espanola, 2018).

* Festival

Grupo de manifestaciones compuestas por uno o varios arfistas (Real
Academia Espanola, 2018).

» Coloquio

Didlogo entre dos o mds personas. Reunidn en la que participan un
nUmero limitado de personas para que discutan sobre un problema
particular( Real Academia Espanola, 2018).

» Viaje de incentivos

Incentivo que se ofrece a una persona, grupo o sector de la

economia con el fin de elevar la produccién y mejorar los

-----------------------------------------------------------------------------

rendimientos ( Real Academia Espanola , 2018).

+ Jornada

Reunién o congreso, normalmente monogrdfico y de corta duracion
( Real Academia Espanola, 2018).

+ Curso

Estudio sobre una materia, desarrollada con unidad ( Real
Academia Espanola, 2018).

 Presentacién

Hacer manifestacion de algo, ponerlo en la presencia de alguien
( Real Academia Espanola, 2018).

* Foro

Reunidén para discutir asuntos de interés actual ante un auditorio que
a veces interviene en la discusidon( Real Academia Espanola, 2018).

* Rueda de prensa

Acto informativo convocado por un organismo o enfidad al que
estdn invitados los medios de comunicaciéon para que informen de lo
que alli suceda ( Real Academia Espanola , 2018).

* Mesaredonda

Es la reunidn de varias personas, tres o seis por lo general, para
exponer sobre un tema predeterminado y preparado, bagjo la

direccién de un moderador ( Real Academia Espanola, 2018).



2.6. BENEFICIOS DEL DESARROLLO DEL TURISMO
DE NEGOCIOS EN UNA LOCALIDAD

-----------------------------------------------------------------------------------------------

Existen innumerables beneficios del desarrollo del turismo de negocios
en una ciudad. Dentro de los beneficios econdmicos se encuentra el
mejoramiento de la balanza de pagos de la ciudad que incrementa gracias
a las divisas ingresadas y gastadas por los vigjeros. Ademds, producto de
este ingreso de divisas a la ciudad se incrementa el PIB de la ciudad lo que
deriva en un impulso al desarrollo de la localidad.

Por otra parte, dentro de los beneficios culturales se encuentran la
admiraciéon y proteccion del patrimonio histérico de la ciudad, incremento al
nivel educacional de la poblaciéon e integraciéon nacional que salvaguarda
la soberania y la seguridad del pais.

En el dmbito politico, desarrollar el turismo de negocios en una
localidad proyecta buena imagen del pais y de la ciudad en el exterior, lo
que motiva a inversionistas y personas de negocio a visitar frecuentemente
la ciudad desarrollada.

Finalmente, en el dmbito social, el desarrollo del turismo de negocios
deriva en la creacién de fuentes de empleo, que se dedicardn a la atencidn
de los turistas. Es por estos motivos que el turismo de negocios puede ser un
exitoso motor de progreso y debe relacionarse con politicas de desarrollo

para lograr resultados posifivos.
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2.7. PERFIL DEL TURISTA DE NEGOCIOS

De acuerdo con un estudio realizado
por el grupo Wanup, club de fidelidad global
hotelero que agremia diversos hoteles con
diversos perfiles de vigjeros, se ha definido
cuafro fipos de vigjeros de negocio y sus

necesidades.

» El vigjero de lujo

Este perfil de vigjero generalmente
frabaja en multinacionales o grandes
empresas por lo que su presupuesto no suele
ser su problema y fodas sus necesidades
deben ser cubiertas. Normalmente viagjan en
primera clase y se hospedan en hofeles de
lujo para recibir una atencidon continuada y
personalizada por lo que suelen ser muy fieles
a su cadena. Los beneficios que mds disfrutan
y valoran de un establecimiento son

sus modernas instalaciones y servicios

ejecutivos. (InfoHoreca, 2017)
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2.7. PERFIL DEL TURISTA DE NEGOCIOS

+ El vigjero sin tiempo

Muchas personas que viajan por motivos de frabajo cuentan con
una agenda bastante apretada de tiempo y le dan gran valor a su
fiempo de ocio, es por esto por lo que necesitan disfrutar de
experiencias que consuman poco tiempo y por esto escogen hoteles
que cuenten con piscinas, gimnasios e instalaciones modernas para
descansar de una larga jornada laboral (InfoHoreca, 2017).
+ El Vigjero divertido

Un grupo amplio de viagjeros prefiere combinar el trabagjo y el
ocio, por esta razén reservan unos dias para descansar o hacer algo de
turismo en la zona, esta tendencia es conocida como bleisure.
Es bastante comuin que tengan preferencias en hospedarse en hoteles
céntricos para poder disfrutar de centros comerciales y otros puntos
enfretenimiento (InfoHoreca, 2017).
* Viagjeros digitales

Una nueva generacién de vigjeros, principalmente jévenes que
se estdn iniciando en los vigjes de negocio, buscan retransmitir cada
momento del mismo a través de sus redes sociales. La mayoria vigja en
clase turista y escogen hoteles boutique con acceso a internet gratuito
para de esta manera compartir fotos de su vigje y confinuar con su

cronograma de trabajo (InfoHoreca, 2017).

2.8. TURISMO DE NEGOCIOS
Y SUS PRINCIPALES ACTORES
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Los principales actores del turismo de negocios son:

En primer lugar, el vigjero o la persona que realiza
el traslado a una ciudad fuera de su pais para realizar una
actividad empresarial por la cual esta recibiendo una
retribucion.

En segundo lugar, la aerolinea que traslada al
viagjero desde su ciudad de residencia al lugar de destino.
Las aerolineas son actores importantes porque son el
medio de fransporte por el cual el vigjero se moviliza.

En tercer lugar, el alojamiento. Los hotfeles son
actores importantes ya que de acuerdo con las
necesidades de los turistas deben brindar las atenciones
necesarias para que el viajero disfrute de su fiempo libre y
pueda continuar con su cronograma de frabaijo.

Finalmente, la ciudad del evento. Guayaquil se
promociona como destino turistico para reuniones,
congresos y convenciones. Nuestra ciudad estd
representada por su Alcaldia y varias entidades y
empresas turisticas con el fin de promocionar las
bondades de la regidn Costa en el segmento de

reuniones.
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2.9. ORGANISMOS MAS IMPORTANTES RELACIONADOS AL TURISMO DE NEGOCIOS

------------------------------------------------------------------------------

La Asociacion Internacional de Congresos y Convenciones,
ICCA, fue fundada por un grupo de agencias de viajes con la
finalidad

congresos y convenciones a nivel global. Hoy en dia, a ese grupo

de tener un espacio donde buscar informacién sobre

inicial se han sumado 9200 empresas relacionadas a la industria de
turismo de negocios haciendo que esta organizacién se convierta en
una de las mds importantes de la industria de turismo de negocios a
nivel mundial (ICCA, 2018).

La ICCA tiene oficinas en distintos paises del mundo, que
incluyen Holanda, USA, Uruguay, etc. Esta asociaciéon les ofrece a sus
miembros el acceso a una red de contfactos especializados en
soluciones para eventos de gran magnitud en los principales destinos
infernacionales (ICCA, 2018).

- IAPCO
La Asociaciéon Internacional de Organizadores Profesionales de
Congresos -IAPCO - fundada en Suiza, en 1968, reconocida como la

principal autoridad en la organizaciéon profesional de congresos en

------------------------------------------------------------------------------

todo el mundo. Hoy en dia retne a mds de 120 organizadores
profesionales, de congresos, convenciones y eventos especiales de 40
paises que organizan mds de 6,560 reuniones al ano, para un total de
unos 2, 257 millones de delegados, lo que representa un impacto
econdmico en la region de 4.15 millones de euros (IAPCO, 2018).

IAPCO se ha comprometido a elevar el nivel de servicio enfre sus
miembros y ofros sectores de la industria de reuniones, lo cual es
garantizado mediante una membresia que ofrece una garantia de
calidad Unica, ya que ésta se logra mediante el cumplimiento de
criterios estrictos y por la evaluacién continua de la calidad (IAPCO,
2018).

« ASAE

La Sociedad Americana de Ejecutivos de Asociaciones (ASAE)
es la organizacion de membresia y la representante de corporaciones
a nivel internacional. Fue fundada en 1920 y con sede en Washington,
DC, ASAE ahora cuenta con mds de 35,000 consejeros delegados,
profesionales del personal, socios de la industria y miembros

consultores en mds de 7,400 organizaciones (ASSAE, 2018).

I E E I —_————
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2.10. CENTROS DE CONVENCIONES

El turismo de convenciones, congresos y negocios en general ha reportado un
alto crecimiento en los Ultimos anos, convirtiéndose en una de las oportunidades de
negocios mds atractivas de los Ultimos anos para la industria turistica a nivel mundial;
segun datos de la Asociacién Internacional de Congresos y Convenciones (ICCA), el
turismo de negocios puede generar cinco veces mds ingresos que el turismo de
vacaciones, ocio y placer.

En el Ecuador, de acuerdo con estudios readlizados por la empresa publica
Quito Turismo, un turista extranjero puede llegar a tener un gasto aproximado de USD
1000 por tres dias que es lo que normalmente dura un congreso de negocios, y esto
involucra a diferentes sectores tales como el tfransporte, Ia comida, hoteles entre otros.
(Quito Turismo, 2018)

El Ministerio de Turismo del Ecuador ha creado una gerencia Turistica, con la
finalidad de promover en nuestro pais este tipo de actividades a fravés de
capacitacién a empresas que readlizan este tipo de actividades tales como
Convenciones o Congresos. (Ministerio de Turismo, 2014) Este tipo de iniciativas,
sumado a una infraestructura adecuada son requisitos necesarios para que el turismo
de negocios sea una de las actividades destacadas y de desarrollo econdmico de

nuestro pais.



Centro de Convenciones Guayaquil

El centro de convenciones de Guayaquil estd localizado
junto al aeropuerto José Joaquin de Olmedo, y ofrece el espacio
fisico e instalaciones mds grandes y modernas de nuestro pais,
ademds cuenta con la experiencia de haber sido sede de gran
cantidad de eventos de negocios en los Ultimos anos, por lo que
cuenta con alianzas y proveedores de calidad y soluciones
infegrales para todo tipo de evenfto, que aseguran eventos de

primer nivel (EXPO GUAYAQUIL, 2017).

T

Imagen #10: Centfro de Convenciones Simdn Bolivar
Fuente: Guayaquil es mi destino

Convenciones Quitumbre

CENTRO DE CONVENCIONES

Centros de convenciones en Quito

La capital de nuestro pais, Quito, alberga una gran cantidad
de lugares para realizar convenciones de negocios. Principalmente,
la amplia variedad de hoteles, la convierten en una de las ciudades
mds importantes de América Latina para el desarrollo de
convenciones y eventos que requieran de gran capacidad de
hospedaije.

Por ofra parte, cuenta con cuatro centros de convenciones
especializados:

En primer lugar Quitumbe, sede de eventos y convenciones
muy moderno y amplio, ubicado en el sector de mayor desarrollo de
la ciudad, donde se readlizan exposiciones, seminarios, congresos,

conferencias, show artisticos, ruedas de negocios.

Imagen #11: Centro de

Fuente: El Comercio
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En segundo lugar, Quorum Quito, es sede eventos y
convenciones con un alto nivel tecnoldgico, ha sido construido
cumpliendo con los mds altos estdndares internacionales de
calidad que lo convierten en centfro de desarrollo industrial, social,

cultural y comercial de la ciudad.

Imagen #12: Quorum Qru‘ifo
Fuente: Quorum Quito

En tercer lugar, el Centro de exposiciones Quito, es el mds
antiguo de los cuatro, fue creado en 1984 por la Cdmara de la
Pequena Industria de Pichincha, estd ubicado en el drea
comercial financiera y se desempena como un cenfro de

exposiciones multifuncional.

Imagen #13: Centro de Exposiciones de Quito
Fuente: El Diario

Finalmente, CEMEXPO, probablemente el cenfro de
convenciones mds importante del pais, ya que alberga la mayor
canfidad de eventos infernacionales por ano, ya que ofrece la

superficie para convenciones mds grande de Quito.

-y

Imagen #14: Centro Empresarial CEMEXPO
Fuente: El Comercio
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2.11. DISENO DE CENTRO DE CONVENCIONES

Un centro de Convenciones debe ofrecer al cliente
diferentes salones con las siguientes especificaciones
Mobiliario y Equipamiento
« Mesas vy sillas organizadas segun las especificaciones del
evento.
- Sonido: ambiente, amplificador, micréfonos aldmbricos
micréfonos inaldmbricos y micréfonos de solapa.
» Aire Acondicionado

- Senaladores y tableros acrilicos.

Ambiente

e La ubicacién de cada centro es de 1 por cada 20 metros
cuadrados.

 Tiene que tener un espacio de 0.50 metfros para cada
individuo .

« Eltamano de los asientos debe ser minimo de 0.45 cm.
Normativas de diseno para centro de convenciones
Acceso

« Contar con identificacion exterior acorde a las

especificaciones técnico-legales establecidas por la autoridad

local.

L]
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Tamano del rétulo debe estar proporcion con la superficie de la
fachada. Cuenta con una placa de identificacién donde
consta el nombre comercial, fipologia y categoria al interior
del establecimiento.

La informacion de aforo debe estar claramente visible.

Exhibir el horario del evento programado.

Exhibir la licencia de funcionamiento, (LUAE) y registro turistico
del establecimiento en buen estado, protegida de la suciedad
y la humedad.

Exhibir mapa de la distribucion de dreas que componen el

centro de

Convenciones.

Infraestructura

Sistema de ventilacion forzada o natural que elimine la
acumulaciéon de olores y ayude a la extraccion de humo

Areas con iluminaciones naturales, Artificiales o ambas.
Utilizacién de campanas, filtfros de carbdn activado u otros y

demds para eliminar los gases en el ambiente.



CENTRO DE CONVENCIONES | NABILA JALIL FAGGIONI

2.11. DISENO DE CENTRO DE CONVENCIONES

- Todo servicio higiénico debe contar con las siguientes elementos:

* Inodoro con asiento y tapa.

+ Urinario.

« Lavamanos, con griferia temporizada

« Los servicios, por 101-200 personas deberd tener 4 inodoros, 4 lavamanos, por cada 200 o
adicional de fraccidon 2 inodoros, 2 lavamanos.

« Area de comedor exclusivo para personal independiente del drea de atencién al cliente.

« Las salas VIP deben contar con un servicio higiénico general, sin  diferenciacion de
género.

« Lo cables eléctricos se deben encontrar aislados y protegidos por cubiertas especiales.

- Todo establecimiento debe contar con salidas de emergencia y rutas de evacuacion

identificables y puntos de encuentro senalizados.
Espacio pUblico

« El establecimiento que ocupa el espacio para las actividades econdmicas cuenta con
el convenio de uso del espacio publico actualizado conforme a las regulaciones de la
autoridad del pais sede.

» El establecimiento tiene la fachada, las aceras y bordillos en buen estado cumpliendo lo

dispuesto por la autoridad del pais sede.

2.12. TENDENCIAS EN
CENTRO DE CONVENCIONES

En el pasado era comUn reunir gente para
realizar capacitaciones y el lugar para realizar la
reunién pasaba a un segundo plano. A medida
que han pasado los anos, con la evolucidon de los
fipos de evento, se ha comenzado a tomar en
cuenta la buUsqueda de lugares con atractivos
turisticos, naturales o culturales que ofrezcan
nuevas oportunidades de negocio para los
organizadores.

Hoy en dia, los organizadores de eventos
buscan que cada participe deje de ser un oyente
y se convierta en un intérprete del evento,
generando una experiencia Unica e irrepetible en
cada participante con el fin de generar
sensaciones en cada persona para ganar y
mantener su confianza.

Existen nuevas tendencias que estdn
comenzando a visibilizarse en los eventos a nivel
mundial y que pocos realizan en América Latina:
los Green Meetings (eventos sustentables) y los
Corporate Social Responsability Events (Eventos
Socialmente Responsables). Ambas ftendencias
fienen su origen en Europa y actualmente son
llevadas a cabo con gran importancia en Estados

Unidos y parte de la Unidn Europea.
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2.13. POTENCIALIDADES ECUADOR
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Existe un sinnUmero de razones por las cuales realizar en negocios en Ecuador. En
primer lugar, nuestro pais se encuentra localizado sobre la costa del Pacifico al norte de
América del Sur, lo que nos otorga una posicion privilegiada para las companias navieras por
la optimizacion del fiempo y recursos para el manejo de cargas. Por ofra parte, esta
localizacion nos permite estar cerca de:

La costa oeste de los Estados Unidos.

El canal de Panamd que permite llegar a Europa

Oriente medio

Y el resto de Asia Este

En segundo lugar, de acuerdo con la CEPAL, la economia ecuatoriana se encuentra

ubicada entre los paises con mejor desempeno econdmico de Latinoamérica. La inflacion es

de solo un digito y es mds baja que el promedio del resto de América Latina. La moneda
circulante es el ddlar de los Estados Unidos, lo cual proporciona seguridad econdmica a los
inversionistas, pues no existe el riesgo de devaluacion(CEPAL, 2018).

Por otra parte, hacer negocios en Ecuador es una gran idea porque es un pais
fantdstico y la gente ecuatoriana es reconocida por ser altamente productiva y por su gran
capacidad para ser enfrenada.

Finalmente, el turismo en Ecuador crece al 14,2%, mientras en el mundo estd
progresando al 5%, lo que nos ubica, al momento, como el segundo pais de mayor

crecimiento en Latinoamérica y entre los diez de mayor proyeccion del mundo (Ministerio de

Turismo, 2014) .
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2.14. ;POR QUE HACER NEGOCIOS EN GUAYAQUIL Y SAMBORONDON?

Guayaquil es una de las ciudades con mayor
potencial de desarrollo en América Latina ya que cuenta
con una moderna infraestructura fisica y de comunicaciéon
vial. Actualmente, la ciudad cuenta con una estructura
infegral de comercio exterior cumpliendo con fodos los
estdndares internacionales. El Puerto Maritimo de
Guayaquil, es el principal puerto del Ecuador y uno de los
de mayor trdnsito naviero de la region. Por otra parte, el
Aeropuerto Internacional José Joaquin de Olmedo ha sido
premiado en ocasiones con el primer puesto de Mejor

aeropuerto de Latinoamérica y por El Consejo Internacional

de Aeropuertos.

Imagen #15: Puerto Maritimo de Guayaquil
Fuente: Business Alliance for Secure Commerce

Guayaqguil se ha establecido como la principal
ciudad comercial del Ecuador, y su oferta turistica, hotelera
y gastrondmica satisface las necesidades de los visitantes
nacionales y extranjeros. De acuerdo con el Ministerio de
Turismo el 21% de los exiranjeros que llegan al Ecuador
visitan la ciudad de Guayaquil.

El 71% de los turistas llega a Guayaquil por iniciativa
propia y su permanencia es en promedio unos cinco dias.
(Ministerio de Turismo, 2016)

La Perla del Pacifico forma parte de la Asociacion
Internacional de Congresos y Convenciones, la cual
permite promocionarnos como un Destino Internacional de
Negocios.

Por otra parte, el concepto de negocios en la via
Samboronddn se sigue propagando. El interés empezd a
generarse hace mds de una década por habitar esta
hermosa zona a orillas del rio Guayas. Hoy en dia, la gran
cantfidad de habitantes y el alto nivel socio econdmico
motiva a los empresarios a seguir visualizando a la zona

como un punto estratégico.
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Hace 60 anos aproximadamente, en lo que
actualmente llamamos Samboronddn el comercio se
realizaba en el malecdédn y a través de la via fluvial. Esto
cambid, cuando la alcaldia de Guayaquil decide
comenzar con la construccidon del Puente de la
Unidad Nacional Rafael Mendoza Avilés, alrededor de

la década de los setenta.

Imagen #16: La Puntilla
Fuente: Skyscrapercity.com

Imagen #17: Puente de la Unidad Nacional Rafael Mendoza
Fuente: Ecuapana

El puente fomentd el desarrollo de nuevas vias
terrestres, ademds se empezaron a construir
ciudadelas en La Puntilla, dando como consecuencia
no solo un crecimiento poblacional, sino también el
aceleramiento del mercado interno con la compra y
venta de diversos articulos.

En la actualidad, en La Puntilla hay diez centros
comerciales: Plaza Lagos, Plaza Navona, Plaza Nova,
Bocca, Las Terrazas, La Torre, Riocentro, Village Plaza y
La Piazza; pero no existe ningun lugar donde se pueda
albergar una conferencia de negocios.

Esto es sorprendente, ya que en los Ultimos quince
anos Samboronddn ha sido un sitio donde todo el
Ecuador quiere ir a invertir ya que hay confianza y

seguridad juridica.

Imagen #18: C.C. Village Plozo
Fuente: Village Plaza

(4]
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2.15. LLEGADA DE VIAJEROS

Una de las causas por las cuales en la actualidad
paises vecinos como PerU y Colombia reciben mds turistas
que Ecuador, es la poca promocidon que se le hecho a lo
largo de la historia del turismo en el pais. Recién hace
pocos anos el Gobierno Nacional inicid con las campania
Ecuador Ama La Vida y All you need is Ecuador que

buscan lograr mayor entrada de turistas a nuestro pais.

S
U7,
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Imagen #19: All you need is Ecuador
Fuente: La Nacion

Estadisticas del ano 2016 establecen que al Pery
ingresaron 3'741.441 turistas; a Colombia, 5'660.429; a
Ecuador, 1'560.325. (Promperu, 2017)

Ofro motivo por el cual es mayor la entrada de vigjeros
a los paises vecinos se debe a la estrategia econdémica de
la depreciacién de sus monedas, expresada en este caso
en las tasas de cambio, fransfiriéndose luego en incentivos
para gastos en estadia, visitas a variados lugares de paseo
y mayor volumen de compras.

Nuestros empresarios turisticos deben apuntar sus
estrategias en la selectividad. La propaganda y publicidad
deben ser dirigidas hacia paises de mayor renta per cdpita,
creando ahi si las agregadurias turisticas, sopesando si sus

ciudadanos tienen alma vigjera.

ol ;
>
ecuador

¥ ama la vida

Imagen #20: Ecuador Ama La Vida
Fuente: Ministerio de Turismo
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2.16. ANTECEDENTES NUMERICOS DE LA REALIZACION DE EVENTOS EN GUAYAQUIL Y SAMBORONDON

Tabla #2: Centro de Convenciones Guayaquil  Tabla #3: Centro de Convenciones Samboronddn
Fuente: UEES Fuente: UEES
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3.1. PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO DE TURISMO SOSTENIBLE PARA ECUADOR (PILANDETUR 2020)

.......................................................................

En el ano 2006, con la finalidad de consolidar al turismo
sostenible como uno de los principales ejes dinamizadores de la
economia ecuatoriana, se elabord el Plan Estratégico de Desarrollo
de Turismo Sostenible de Ecuador al 2020 (Ministerio de Turismo, 2007)
La propuesta fue elaborada por el Ministerio de Turismo y ejecutada
por la compania consultora internacional TOURISM & LEISURE
ADVISORY SERVICES. Por ofra parte, el proyecto fue financiado por el
Banco Interamericano de Desarrollo, como contribucidén para sentar
las bases necesarias para dinamizar la organizacién econdmico-
productiva del Ecuador.

El PLANDETUR 2020 es una plan guia destinada a promover el
turismo de manera ordenada a largo plazo impulsando la creacion
de fuentes de empleo digno como base econdmica para el pais,
generando impactos en la gestién y manejo eficiente de los recursos.
(Ministerio de Turismo, 2007)

Los objetivos del PLANDETUR 2020 planteados por su secretaria
general en el ano 2007 son:

* "Generar un proceso orientfador que coordine los esfuerzos

.........................................................................

publicos, privados y comunitarios para el desarrollo del turismo
sostenible, basado en sus tferritorios y bajo los principios de alivio a
la pobreza, equidad, sostenibilidad, competitividad y gestion
descentralizada.

» Crear las condiciones para que el furismo sostenible sea un eje
dinamizador de la economia ecuatoriana que busca mejorar la
calidad de vida de su poblacién y la satisfaccion de la demanda
turistica actual, aprovechando sus ventajas comparativas vy
elementos de unicidad del pais.

« Insertar al turismo sostenible en la politica de Estado y en la
planificacion nacional para potenciar el desarrollo integral y la
racionalizacién de la inversidn publica y privada”

(Secretaria General PLANDETUR 2020, Ministerio de Turismo, 2007)

El PLANDETUR 2020 es importante para el desarrollo de nuestro
proyecto, porque esta iniciativa busca potencializar la atraccién de
turismo en los proximos anos, con una visibn sectorial para un
desarrollo humano en armonia con la naturaleza y con una base

institucional sélida.

I E E I —_————
L]
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3.2. POLITICA NACIONAL DE TURISMO 2017

Por ofra parte, el miércoles 27 de septiembre de 2017, el
actual presidente del Ecuador, Lenin Moreno Garcés, anuncid la
creacién de una Politica Nacional de Turismo. Esta iniciativa tiene
la visibn de convertir a Ecuador en un referente turistico de la
region, haciendo del furismo comercial y de negocios un
elemento clave para el desarrollo sustentable social y econdmico.

Para poder ejecutar las estrategias determinadas en el
plan de turismo, el gobierno del Ecuador ha definido politicas que
tienen como finalidad fortalecer y potenciar la industria turistica,
en el marco de los principios de desarrollo sostenible, respetando
las riquezas culturales y naturales del pais. (Politica de Turismo del
Ecuador, 2018)

Finalmente, la politica nacional de turismo es importante
para el proyecto del cenfro conversiones, porque debe brindar
las condiciones necesarias para la generacion y atraccion de
inversiones, se necesitan nuevos incentfivos fributarios vy
econdmicos para fomentar que los inversionistas extranjeros
vengan al Ecuador y para ellos se debe contar con la

infraestructura adecuada.

I E  E  _— — — ————————————————————
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3.3. EMPRENDIMIENTO

El turismo ha sido fuente principal de la reduccion de la
pobreza a través de la creacion de fuentes de empleo digno en
los Ultimos anos. En promedio, se crean alrededor de 36.000
puestos de empleo gracias a la industria del furismo por ano.
(Ministerio de Turismo, 2014)

El desarrollo de emprendimientos relacionados a esta industria
confribuye a un empleo inclusivo, por lo tanto, es un factor que
ayuda a reducir la desigualdad econdmica.

Esta industria va de la mano con la Constitucidn de la RepuUblica
del Ecuador, que en el articulo 283 define al sistema econdmico
como “social y solidario, que reconoce al ser humano como
sujeto y fin; [que] propende a una relacién dindmica y equilibrada
entre sociedad, Estado y mercado, en armonia con la naturaleza;
y [que] tiene por objetivo garantizar la producciéon y reproduccion
de las condiciones materiales e inmateriales que posibiliten el
buen vivir”.

Impulsando el turismo, se estd reconociendo a las organizaciones
de la economia popular y solidaria como motor del desarrollo del
pais y se estd fortaleciendo la gestion de las organizaciones en

beneficio de sus infegrantes y la comunidad.



CENTRO DE CONVENCIONES | NABILA JALIL FAGGIONI

3.4. CODIGO ORGANICO DE ORGANIZACION TERRITORIAL, AUTONOMIA Y DESCENTRALIZACION (COOTAD)

................................................................

En el ano 2010 se aprobd el proyecto de Ley Orgdnica:
Cddigo Orgdnico de organizacién territorial, autonomia vy
descentralizacion.

Los objetivos principales del COOTAD determinados en su articulo 2

son:

« La independencia politica, administrativa y financiera de los
GAD, en el marco de la unidad del Estado ecuatoriano;

« La ejecuciéon del proceso de autonomia y descentralizacién del
Estado, con la finalidad de impulsar el desarrollo imparcial,
solidario y sustentable del territorio, la unificaciéon y participacion
ciudadana, asi como el desarrollo social y econdmico de la
poblacién (COOTAD, Articulo 2).

En ese sentido, con la finalidad de impulsar a la industria
turistica, el COOTAD le derivd a los gobiernos auténomos
descentralizados municipales las funciones de regular, controlar y
promover el desarrollo de la actividad turistica cantonal.

En el Art. 54 del COOTAD se menciona las funciones del
gobierno auténomo descentralizado municipal, las principales son:

Regular, controlar y promover el desarrollo de la actividad turistica

..............................................................

en coordinacion con los demds GADs, impulsando la creacion de
fuentes de empleo y el comrrecto funcionamiento de organizaciones
asociativas y empresas comunitarias de turismo.

Ademds, en el art. 64 se les derivd la funcidén a los GADs de
impulsar la atraccion de inversiones y el desarrollo econdmico de la
Economia Popular y Solidaria en el sector turismo, autorizdndolos
mediante el art. 498 a reducir hasta en un 50% los aranceles de las
empresas inversionistas.

Finalmente, en el ano 2016, la nueva Ley de Turismo, reconoce a
la Autoridad Nacional de Turismo, como organismo rector de la
industria turistica; ya que le dispone ser el ente regulador de las
jurisdicciones y facultades de los GADs, respecto al progreso de

actividades turisticas, en su jurisdiccion territorial.

Cddigo Organico
de Organizacion Territorial,

Autonomia y Descentralizacion

COOTAD

Imagen #21: COOTAD
Fuente: ame.gob.ec
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3.5. NORMATIVA TECNICA
APLICABLE A LA ZONA

©00cccccccccc00000000000000000000 0000000

Para el andlisis de esta investigacién es importante recordar las bases legales
que soportan la construccidn de un Cenfro de Convenciones en la via

Samborondon:

1. La Constitucién de la Republica del Ecuador.

2. El Cdédigo Orgdnico de Organizacion Territorial, Autonomia vy

Descentralizacion.

3. La Ordenanza de Edificaciones para la Parroquia Urbana Satélite La

Puntilla.

4. La Ordenanza de estimulos tributarios para atraer inversiones que

favorezcan el desarrollo del Cantdn Samboronddn.
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ANALISIS DE SITIO

El presente capitulo pretende demostrar la relacién existente
entre el proyecto arquitectdnico que proporcione a los habitantes
de la ciudad de Guayaquil la infraestructura adecuada para
realizar eventos de interés turistico, cultural, social, y econdmico,
con los componentes geogrdficos y demogrdficos del terreno
escogido para el levantamiento de la edificacion en Samboronddn.

El centro de convenciones propuesto debe estar ubicado en
el mencionado cantén, debido al alto poder adquisitivo de los
habitantes de la zona y al importante desarrollo urbanistico que ha

tenido la zona en los Ultimos anos. Actualmente, existen alrededor

de 10 edificios de oficinas en Samboronddn que hospedan a
grandes empresas nacionales e internacionales.

Sin embargo, el proyecto arquitectdnico no sélo servird a los
ciudadanos guayaquilenos, sino a toda la poblacién ecuatoriana.
Esto se debe a que Guayaquil es la principal ciudad industrial de
nuestro pais, ya que cuenta con el puerto comercial mds
significativo y al no contar con la infraestructura adecuada pierde
la posibilidad de acoger congresos empresariales que pueden

beneficiar al pais cultural, social y econdmicamente.
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4.1. EMPLAZAMIENTO

- -
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Imagen #22: Emplazamienot
Fuente: Google Maps
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Imagen #23: Implantacion

Fuente: Elaboracion propia
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4.2. CRITERIOS DE SELECCION DEL TERRENO

Los criterios que se han seleccionado para la localizacion del

terreno son las siguientes:

Accesibilidad:

El concepto de accesibilidad se utiliza para definir el grado
de dificultad en el que cualquier ser puede usar una cosa, disfrutar
de un servicio o hacer uso de una infraestructura. (Definicion.de)

Este criterio es determinante para la eleccion del terreno, pues es

importante tener en cuenta el nivel de acceso que tendrian los
posibles usuarios del Centro de Convenciones: empresarios,
estudiantes, investigadores, arquitectos, visitantes, entfre ofros.

En el sector de Samboronddn viven los mds altos
empresarios de la ciudad de Guayaquil. Ademds, en el sector se
pueden enconfrar algunos centros educativos, enfre ellos:  El
colegio Delta, el Colegio Nuevo Mundo, el Instituto Abddn
Calderén, el Colegio Torremar, entre otros. También se encuentran
dos universidades: la Universidad de Especialidades Espiritu Santo y
la Universidad Ecoftec.

Estos factores nos llevan a determinar que la zona de
Samboronddn es la que mds se acerca a las caracteristicas
presentadas para brindar el menor grado de dificultad para que los

posibles usuarios puedan hacer uso de la nueva infraestructura.

Google

Imagen #24: Accesibilidad del ferreno
, Fuente: Google Maps
Topogrdfia:

El terreno del cantén Samborondoén se encuentra ubicado
en la llanura central de la regidén Costera de Ecuador. Esta zona se
encuentra afravesada por una parte del sistema montanoso
Chongdn — Colonche; existiendo sobre la zona de cerros como los
de Manglaralto, Chanduy, Estancia y Sayda.

Geomorfoldégicamente la llanura del Guayas es una fosa de
hundimiento con relleno fluvio marino, presenta relieves susceptfibles
a inundaciones, con una pendiente inferior al 12% y la topografia es
plana ondulada. (CONSULAMBIENTE, 2014)

NABILA JALIL FAGGIONI
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Una de las ventajas de la zona de Samboronddn es que se
encuentra ubicada entre los rios Daule y Babahoyo lo que la
convierte en una zona de la provincia del Guayas y estd separada de
la ciudad de Guayaquil solo por el Puente de la Unidad Nacional.

En el grafico se puede evidenciar el diseno el plano
topogrdéfico para el terreno destinado al proyecto arquitectdnico del
centro de convenciones, donde se puede evidenciar las cotas del
predio. Este se encuentra en una cota mdxima de 6.6 m.s.n.m. y una
minima de 4.4 m.s.n.m. La figura que se muestra a continuacién
muestra las cotas y curvas de nivel (CONSULAMBIENTE, 2014).
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Mano de Obra:

La mano de obra se refiere al personal que trabajard en la
construccion y administracién del centro de convenciones. Se ha
considerado que la edificacién se levante en el terreno de
Samboronddn para que los trabajadores sean de nacionalidad
ecuatoriana, con esto lo que se conseguird es emplear a mano de
obra local.

Para la construccion de esta edificacion se deberd preparar a
los obreros en diferentes temas que les ayudard a tener una
perspectiva internacional de los métodos de construccion. Se les
deberd impartir conocimientos para el correcto y mejor desarrollo de
sus funciones, mediante cursos en: seguridad, salud, cuidado del
medio ambiente, uso de maquinaria, etfc.

Estas capacitaciones derivardn en el desarrollo de habilidades de los
obreros y en un desarrollo profesional que les permitird sobresalir en el

mercado laboral cuando la obra concluya.

Imagen #25: Topografia del terreno
Fuente: Google
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4.3. ANALISIS DE LA CIUDAD DE GUAYAQUIL

Guayaquil es la ciudad mds grande y poblada de nuestro pais , con una
poblacién cercana a 3 millones de habitantes. Ademds, es la ciudad comercial mds
importante del Ecuador con impactos a nivel nacional en materia comercial, financiera,
politica y cultural.

La ciudad estd acomodada dentro de 344 km? de superficie, de los cuales
312 km?, equivalentes al 21 % del total, corresponden a tierra fija; mientras que los
sobrantes 30 km?, equivalentes al 8 %, corresponden a cuerpos de agua que
incluyen rios y esteros.

Guayaquil resalta entre las demds ciudades ecuatorianas porque su poblacién
hace un elevado uso de fransporte publico, esto se da debido a la densidad total y a la
diversidad de sus ciudadanos. El puerto de la ciudad es uno de los mds importantes de
la costa del Pacifico. Alrededor del 70 % de las exportaciones no petroleras del pais
salen por sus instalaciones, y el 83 % de las importaciones ingresan al Ecuador por su
infraestructura (INEC, 2018).

La ciudad estd dividida en 16 parroquias urbanas y 5 parroquias rurales. La
parroquia Tarqui es la de mayor superficie territorial y la de mayor poblacién y se
encuentra localizada al norte de la ciudad. Esta parroquia tiene una poblacién de
835.486 habitantes segun el Ultimo censo poblacional realizado en el 2010. Ximena es la
segunda parroquia mads poblada con 500.000 habitantes y se encuentra localizada al sur
de la ciudad. La tercera parroquia mds poblada de Guayaquil es Febres Cordero, con
341.334 habitantes (INEC, 2018).

Distrito 4
Es toda la parroquia
Febres Cordero (incluye

Distrito 1

Desde |a calle Venezuela al norte hasta el
Guasmo sury descle el rio Guayas hasta la
avenida 25 de Julio ‘comprende el Guasmo,
las ciudadelas Floresta, Pradera, Nueve de

la Trinitaria segundo Octubre, Villamil, €aiba, Centenario, Barriq dE|
puente y El Cisne) =1 Seguro, barrio Cuba, sectores del Centro Cvico
Esta divididoen 6 Teodoro Vb;rrlo del Astillero). -
circuitos y 68 sectores. Wolf  Febres Esta dividido en 5 circuitos (cada circuito tiene
En este distrito habitan oxders entre 50 a 60 il habitantes), 56 sectores que
365.000 pobladores um incluye un prornedio de 20 manzanas.
Abel Gilbert o n este distrit) habitan 305.000 pobladores.
santa
Marianita
Estero Galle
sddo g Veney g,
del Cisne
Dios, Patria, P Ximena
Libertad lisa
lazléllmjd 3
0
la laGuangala m
Coop. 23 Colmena
ea Huancavilca/
Las Malvinas
Los Esteros/
Jacobo Bucaram
Distrito 2
Desde el estero Las Ranas al .
norte hasta el puerto maritimo s a
al sury desde |a avenida Quito iz Fertisa cm

hasta las cooperativas de la isla
Trinitaria (hasta el primer
puente) y estero Mogollon en el
oeste (comprende las ciudadelas
Acacias, Guangala, Huancavilca,
Los Esteros, Santa Mdnica,
Fertisa, Malvinas, Esmeraldas
Chiquito, Nigeria)

Estd dividido en 5 circuitos,

42 sectores

En este distrito habitan
240.000 pobladores.

Imagen #26: Divisién Distrital de Guayaquil

Fuente: El Comercio
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4.4. ANALISIS DEL SECTOR

Samboronddn es un cantédn de la provincia del Guayas. Estd
localizado frente a la ciudad de Guayaquil, dividida por el Rio
Daule, y frente al Cantdn Durdn, dividido por el Rio Babahoyo; para
llegar de ambos sitios a Samboronddn se encuentra construido
el Puente de la Unidad Nacional y el Puente Alterno Norte
respectivamente. (INEC, 2018)

Samboronddn estd conformada por una superficie de 25 2
kildbmetros cuadrados y estd dividida en una parroquia rural y dos
urbanas. Actualmente, tiene una poblacién de 100.000 habitantes.
El terreno escogido para el levantamiento del centro de
convenciones se encuentra en la parroquia “La Puntilla”, conocida
por ser zona de residencia de personas de clase media-alta y altq,
ademds de poseer gran cantidad de centros educativos, culturales
y comerciales. (INEC, 2018)

La poblacion de la Puntilla ha crecido en mds del 500% en
los Ultimos 10 anos y se proyecta que para el ano 2030, la poblacion
actual se habrd triplicado. En el Ultimo ano, gracias a las inversiones
asentadas y proyectos desarrollados en la zona, Samboronddn fue

el segundo cantén con mayor atraccién de divisas del pais, sélo

superado por Guayaquil.

Culturalmente, en Samboronddn se encuentra ubicado el
Parque Histérico Guayaquil. El parque cuenta con un zooldgico con
gran diversidad de flora y fauna. Ademds, cuenta con edificios
histéricos donde se desarrollan espectdculos teatrales que reviven
las costumbres locales. Por ofra parte, en el ano 2012, en la zona se
inaugurd el Teatro Sdnchez Aguilar, una de las edificaciones mds
modernos del pais y con capacidad para 1100 personas. La
construccion del teatro se edificd en un terreno de 24 mil metros
cuadrados. En el mismo se readliza la puesta en escena de obras
teatrales nacionales e internacionales, asi como presentaciones
musicales.

Junto a el drea de influencia del proyecto se encuentra
asentada una pequena plaza comercial donde brindan servicios
comerciales y de entretenimiento social. Sobre la via de acceso al
terreno del proyecto se encuentran cenfros educativos como el
Colegio Alemdn y el Colegio Soler, y diagonal en la misma calle

urbanizaciones de gente de clase media alta.

||
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Imagen #27: Mapa del Cantén Samboronddén
Fuente: Municipalidad de Samboronddn
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Imagen #28: Parque Historico
Fuente: Tu guia Ecuador

Imagen #29: Teatro Sdnchez Aguilar
Fuente: Teatro Sdnchez Aguilar
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4.5. ANALISIS DEL USO DE SUELO

Para el andlisis del uso del suelo, se realizé el estudio de
informacién existente de instituciones publicas locales y de la
informacién obtenida en el terreno mediante visitas técnicas.

Se evidencio que el uso de suelo en la zona limitante a la
del centro de convenciones estd destinado principalmente a
construcciones de uso residencial, comercial, educacional,
cultural. En la zona escogida se pudo observar que el uso de suelo
ha sido principalmente para beneficio de materiales de
construccion, ya que se pudo constatar en campo antiguas y
actuales actividades de construccion realizadas por companias
privadas en terrenos aledanos.

Es importante mencionar que en los alrededores del
ferreno escogido existe un predominio del uso de suelo
educacional, comercial y residencial. El terreno esta rodeado por
urbanizaciones privadas como lo son: La urbanizacion el Cortijo, la
urbanizacion Ciudad Celeste, y la urbanizacion Laguna del Sol. Por
instituciones

ofra parte, dentro del uso educacional, las

educativas proximas al drea escogida son el Colegio Alemdn

Humboldt y el Colegio Soler. Finalmente, existen diversas plazas
comerciales en los terrenos aledanos a la zona.

De manera general, los tipos de suelos de la zona son
producto de aportes permanentes de los rios, cuyas
caracteristicas son de tener diferente granulometria en su perfil,
como arcillosos, franco arcillosos, o franco arenosos. Son suelos
ricos en nufrientes con buena ferfiidad natural. El sector de
Samboronddn constantemente recibe sedimentos (arenas finas,
limos y arcillas),

fransportados por los rios (CONSULAMBIENTE, 2014).

producto de la erosién geoldgica o inducida,

Imagen #30: Entrada Ciudad Celeste
Fuente: Vive 1
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USO DE SUELO EDUCATIVO USO DE SUELO COMERCIAL USO DE SUELO RESIDENCIAL

Imagen #31: Uso de Suelo Educativo: Colegio Delta Imagen #33: C.C. Plaza Navona Imagen #35: Proyecto Aires del Batdn
Fuente: Unidad Educativa Delta Fuente: Bénedict Samboronddn Fuente: Plusvalia

Imagen #32: Uso de Suelo Educativo: Colegio Menor Imagen #34: C.C. Riocentro Entre Rios Imagen #36: Uso de Suelo Residencial
Fuente: El Universo Fuente: Riocentro Shopping Fuente: Municipio Samborndon
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La topografia del drea del proyecto muestra una cota
mdxima de 6,6 m.s.n.m, mientras que la cota minima se encuentra
a 4,4 m.s.n.m. Con respecto a la calidad del suelo, los dos perfiles
redlizados para la caracterizacién de las series estratigrdficas
muestran diversos componentes del suelo, como arcilla negra,
grava, restos de material vegetal y de arena limosa color café
(CONSULAMBIENTE, 2014).

Imagen #38: Topografia Samboronddn
Fuente: GAD de Samboronddén
Imagen #37: Componentes del suelo

Fuente: Elaboracion propia
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4.6. DETERMINANTES GEOGRAFICAS

--------------------------------------------------------------------------

Las determinantes geogrdficas analizadas en la zona de
estudio escogida para el levantamiento del centro de convenciones

son: el clima, el aire, la temperatura, el viento y la humedad.

Clima

El clima consiste en un conjunto de condiciones atmosféricas
y meteoroldgicas propias de una regidén, determinado por
condiciones ambientales como la precipitacion, la temperatura, el
viento, etc. Es un factor de importancia para la construccion del
centfro de convenciones por su impacto en los frabajadores, en los
sectores socioecondmicos y en las actividades que se desarrollan
alrededor de la construccion, como lo son: los servicios bdsicos, el
manejo ambiental, etc (INECOL, 2018)
Se ha recopilado la informacién de las condiciones ambientales de
la zona del terreno del archivo histérico de la Oficina de Vigilancia
Meteoroldgica de la Subdireccion de Aviacion Civil; localizada en la
ciudad de Guayaquil. La institucidn cuenta con un archivo histérico
desde el ano 1990.

Para demostrar la variacion del clima en los Ultimos anos, se
muestra un grdafico elaborado por la consultora Consulambiente que
presenta resumido los valores de precipitacidn y temperatura

(CONSULAMBIENTE, 2014).

--------------------------------------------------------------------------
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Imagen #39: Climografia de la Provincia del Guayas
Fuente: Consulambiente
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Aire

El aire es una sustancia compuesta principalmente por
oxigeno y nitrbgeno que envuelve la Tierra y forma la atmodsfera
(INECOL, 2018).

emisiones de material y gases durante la etapa de construccion del

Es importante para nuestro proyecto por las

centro de convenciones. En ese sentido, las construcciones que han
habido alrededor de la zona han demostrado que las emisiones
producidas son de cardcter temporal, no peligrosas y de impacto
limitado.

I E E I —_————
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Sin embargo, es importante asemejar que para el proyecto se
identifican tres fuentes principales de emisiones: En primer lugar, en el
fransporte de camiones circulando en el terreno: Principalmente
causados por la emision de contaminantes por efecto de la
combustion del motor y el polvo. En segundo lugar, en la construccion
del centro de convenciones: Este proceso involucra acciones que se
realizan en forma manual, como el movimiento de carretillas, obras
de hormigdn, etc. Finalmente, en los movimientos de tierra, donde se
utiliza maquinaria pesada, como acciones de emparejamiento de
terreno, excavacién de cimientos para las instalaciones sanitarias y de
otros servicios bdsicos. (CONSULAMBIENTE, 2014)

Temperatura

La temperatura es el grado o la intensidad de calor a
diferencia de la cantidad de calor. (INECOL, 2018) Este factor es
importante para la construccién del proyecto porque es un
condicionante ambiental directo del clima.

Es importante destacar que en la zona escogida las mayores
temperaturas ocurren entre los meses de diciembre a mayo y que
segun registros de la Subdireccion de Aviacién Civil durante los Ultimos
anos ha mantenido un comportamiento muy similar.

La temperatura media en el periodo evaluado es de 24,20 °C,

por lo tanto, se puede considerar alta. Una de las condiciones

determinantes de la temperatura, es la precipitacidn. En nuestro
pais, el dominio de las corrientes de Humboldt y de El Nifo, hacen que
el clima sea de fipo tropical, con temperaturas altas gran parte del
ano.

En el grafico mostrado a continuacion, se puede evidenciar
los cambios de la temperatura anual registrada desde 30 anos atrds.

(CONSULAMBIENTE, 2014)
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Imagen #40: Variacién de la temperatura en la Provincia del Guayas
Fuente: Consulambiente
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Humedad relativa

Finalmente, la humedad relativa es un pardmetro que determina el grado de
saturacion de la atmdsfera, con respecto al vapor de agua contenida en ella (INECOL,
2018). Se registraron los siguientes valores de humedad relativa expresada en porcentaje,
por un periodo de 20 anos, del 1990 al 2009. El promedio de la humedad relativa media

registrada estos Ultimos 20 anos fue de 73% (CONSULAMBIENTE, 2014).
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Imagen #41: Variacién de la humedad relativa
Fuente: ConsulAmbiente
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PROYECTOS REFERENCIALES

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Para el andlisis de esta investigacién es importante recordar
fres antecedentes referenciales que sirvan de modelo para la
construccién de un Centro de Convenciones en la via
Samborondén.

En primer lugar, se ha escogido el Foro Internacional de
Tokio, debido al impactante concepto de unir un espacio publico
abierto en el centro de su disefio con la edificacién principal. Este
concepto permite a los turistas disfrutar de una plaza central con
una ruta peatonal natural hacia y desde las estaciones de tren y
metro. Ademds, recalca la relacion e importancia que la cultura
japonesa le otorga a la naturaleza (Vinoli, 2015).

En segundo lugar, se ha escogido el Centro de

Convenciones Internacional de Barcelona, debido a sus

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

caracteristicas modernas frente al mar, y su capacidad de
aprovechar el espacio para albergar eventos de alcance global.
Ademds, sus innovadoras instalaciones, inconfundible arquitectura
y equipamiento tecnolégico lo hacen uno de los centros de
convenciones mds importantes del mundo (CCIB, 2017).
Finalmente, se ha escogido el Lille Grand Palais debido a
su re nombre internacional por albergar eventos anualmente de
alcance mundial como el Art Up o el Salén Creer. Esta edificacion
cuenta con caracteristicas para acoger todo tipo de eventos:
congresos, convenciones, coloquios, seminarios, eventos
corporativos, ferias y publico en general, exposiciones, y alberga

mas de 300 eventos por ano (Lille Grand Palails, 2017).

NABILA JALIL FAGGIONI



LILLE GRAND PALAIS

Imagen #42: Lile Grand Palais
Fuente: Wikipédia




REM KOOLHAAS

El Arquitecto

Rem Koolhaas, nacido en Rofterdam, Holanda en 1944, trabaqjé
como guionista de cine y ejercié de periodista antes de dedicarse a la
arquitectura. El holandés, ha sido galardonado con el Pritzker del ano 2000.
Koolhaas es una figura reconocida a nivel internacional, al ser caso de
estudio fundamental para entender el desarrollo de la arquitectura
contempordnea. La arquitectura que readliza es, quizd, mds dificill de
identificar que la que practican muchos de sus colegas contempordneos.

El holandés, se ha caracterizado por desarrollar proyectos a gran
escala y siempre ha defendido la libertad de modelos. Su arquitectura es
una arquitectura de lo esencial, ideas a las que se da una forma
constructiva. Es un profesional que se siente manifiestamente a gusto con el
futuro y en estrecha comunicacién con su ritmo acelerado y sus cambiantes
configuraciones.

Una de sus primeras construcciones fue El Netherlands Dance Theater,
en La Haya, proyecto hito que le permitié posicionarse en el mercado y a
partir de ahi le llovieron los encargos. Sus clienfes le demandaron desde una

casa hasta un plan director para un drea concreta de una ciudad.
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Imagen #43: Rem Koolhaas
Fuente: Wall Street Journal
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Imagen #44: Lille Grand Palais
Fuente: Building Butler
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5.1. LILLE GRAND PALAIS
El Lile Grand Palais es un cenfro de convenciones ubicado en el centro de la ciudad
metropolitana de Lille. El edificio fue disenado por los arquitectos holandéses Rem Koolhaas y
Cecil Balmond e inaugurado hace 23 anos en 1994. Conference and exhibition centre
Esta obra tiene su origen en la voluntad politica de Pierre Mauroy, alcalde de Lille de 1973 hasta
2001, de hacer de Lille una importante ciudad europea sede de congresos y eventos de alcance

global. El proyecto se inicié en la década de 1980 y el edificio se inaugurd en junio de 1994, lillegr andpalais .com

G orvoncards Low(Banion Event

Hoy en dia, El Lille Grand Palais organiza mds de 300 eventos al ano, lo que representa mds
de un milldbn de visitantes al ano. El complejo acoge todo tipo de eventos: congresos, Imagen #46: Your tailor made event
convenciones, coloquios, seminarios, eventos corporativos, ferias y publico en general, Fuente: Lile Grand Palais

exposiciones, entre otros. Por otra parte, la administracion del centro de convenciones también es

organizadora y productora de eventos anuales como el Art Up o Salon Create.

Imagen #45: Vista Panordmica del Centro de Convenciones Imagen #47: Logo de Lille Grand Palais
Fuente: Flickr Fuente: Hauts de France Convention Bureau
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FORO INTERNACIONAL DE TOKIO

Imagen #48: Foro Internacional de Tokio
Fuente: Photographylife
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RAFAEL VINOLY

-------------------------------------------------------------------------------------------------------

El Arquitecto

Rafael Vinoly, nacié en Montevideo, Uruguay el 1 de junio de
1944, Fundd en Argentina uno de los estudios de diseno mds importantes
de Latinoamérica en 1964. En 1978 se mudd a Estados Unidos y en 1982
fundd Rafael Vinoly Architects y ademds fue profesor en la Escuela de
Arquitectura de Yale University. (The Museum of Modern Art, 2017)

Se dio a conocer con el proyecto John Jay College of Criminal
Justice finalizado en 1988. La reputacidon generada luego de concluir
esta obra le permitié ganar el concurso de construccién del Tokyo
International Forum un ano mds tarde, considerado entre los edificios
mds importantes de Japdn. Entre sus proyectos se destacan: diversas
sucursales del Banco de la Ciudad de Buenos Aires, ATC (1978), el Museo
Coleccién Fortabat (2009), el Instituto Internacional de Investigacion de
Prediccion Climdtica de Columbia University, (EE.UU.), Central Nationall
Bank of New York (EE.UU.), Torre Samsung Jong-Ro (Seul, Corea del Sur),
el edificio Acqua (Punta del Este, Uruguay) y el Foro Internacional de

Tokio (Japdn) (Fundacion Konex).
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Imagen #49: Rafael Vinoly
Fuente: Wall Street Journal
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Imagen #50: Foro Internacional de Tokio
Fuente: SkyScraperCity




5.2. FORO INTERNACIONAL DE TOKIO

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Ingeniero Estructural: Structural Design Group Ancho: 31.7 metros

Ingeniero Eléctrico: Claude & Danielle Engle, Longitud: 208 meftros

Lighting Planners Ass Pisos: 11
Promotor: Gobierno Metropolitano de Tokio Area del terreno: 27,000 m2
Ano de Construccion: 1992- 1997 Area construida: 145,000 m2

Altura: 57.5 metros

En el centro comercial de la capital de Japdn, en el distrito de Marunouchi,
entre Tokyo Station y el Palacio Imperial, estd ubicado el Foro Internacional de Tokio.
Esta edificacion es el primer centro de convenciones y de arte de la ciudad, y nacid
como el resultado de un concurso para el disefio y la construccion de un edificio que
ademds de ser una estacidn de metro, integrara las actividades intelectuales,
creativas y las relacionadas al comercio, convocado por el gobierno de Japdn en el
ano 1989.

El ganador de certamen fue el arquitecto uruguayo Rafael Vinoly, con una
propuesta que integra lo Ultimo en la tecnologia con las caracteristicas de la
arquitectura y cultura nipona (Herndndez, 2015).

Hoy en dia, el edificio es usado para la realizacién de exposiciones, conciertos y
conferencias ya que cuenta con 8 grandes auditorios, uno de los cuales tfiene
capacidad para 5.000 personas y cuenta, asimismo, con 34 salas de conferencias.
Ademds, en sus instalaciones se puede encontrar tiendas, restaurantes y todo tipo de

servicios.
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Imagen #51: Foro Internacional de Tokio

Fuente: Pinterest m
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Concepto y Diseno

El Foro Internacional de Tokio estd ubicado en pleno centro de Tokio,
zona de importante trafico peatonal, generado por los turistas que visitan la
infraestructura y los demds importantes edificios que rodean el complejo. Sin
embargo, el arquitecto con su diseno innovador logré facilitar un acceso
sencillo para el publico y ofrecerles proteccidon contra los impactos de los
alrededores.

Ademds, el arquitecto unid la edificacidon con una plaza pavimentada

con granito que no solo hace de drea de recepcion del edificio, sino que

permite a los turistas tener un espacio para descansar y admirar drboles vy

Imagen #52: Ubicacién
Fuente: Mi Moleskine Arquitecténico

esculturas. Finalmente, en el exterior del edificio, el foro cuenta con dreas

verdes que cruzan de lado a lado del terreno. La unidn que tiene el foro con la
naturaleza tiene su origen en la importancia que le oforga la cultura japonesa
al medio ambiente en las construcciones del antiguo Japdn.

El elemento naturaleza, es un claro y fuerte elemento en la arquitectura
japonesa. Los jardines nipones se caracterizan por su sencillez y naturalidad,
compuestos por lineas limpias con disefos elegantes y discretos. Nacido del

budismo chino, el jardin japonés tiene una gran carga espiritual mds alld del LN e

estilo que este pertenezca (Herndndez, 2015). ¢ - i we ] '.' ) "t-' '{ ':'{ ‘ b
El diseno de Vinoly de 1989 para el Foro Internacional de Tokio lo = ' A

componen cuatro teatros, dos espacios de exposicidon, cuarenta salas de

conferencias, instalaciones de recepcién, espacios publicos y restaurantes. Imagen #53: Jardines Nipones

Fuente: Wikiarquitectura



Fuente: FADU

Imagen #54: Foro Internacional de Tokio
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Una de las principales caracteristicas de la edificacion es el atrio de cristal o
el hall de cristal, el cual toma su forma por las lineas que dibujan las vias férreas
reproducidas en planta creando una elipse de 208 metros de largo por 31.7 metros
de ancho y 60 metros de altura, y su estructura disenada con un innovador sistema
de entramado formado por vigas de acero arqueadas en compresidn y la
repeticion de elementos de cableado en tensidon a lo largo de 225 metros.

El muro Cortina que estd ubicado al noroeste es la fuente principal de luz
natural que cubre al hall de una forma tan controlada que esta llega hasta dos
niveles por debajo del nivel del suelo (Herndndez, 2015).

Por otra parte, por arriba de la plaza, pasan pasarelas, puentes y rampas
peatonales que conectan las salas de conferencia con los teatros y el Afrio de
cristal dando flexibilidad, conexion total y una gran variacion de circulaciones. Este
moderno concepto de alta tecnologia e innovacién hacen que esta obra, sea la
edificaciéon mds importante construida por Vinoly a la actualidad.

Para lograr la construccidn de esta magnifica obra, el arquitecto utilizd
aproximadamente 20.000m?2 vidrio laminado de 17,5mm, reforzado por calor para
la fachada. Utilizando este material Vinoly fue capaz de satisfacer tanto las
necesidades estéticas en el diseno del centro, como también proporcionar las
caracteristicas de seguridad y la comodidad necesaria para una estructura que es
altamente visitada. También, se utilizaron 6.600 toneladas de acero que por la

noches estan iluminadas de forma espectacular con luces direccionales Gimbal

instaladas en todo su perimetro. Esto hace que la estructura parezca estar flotando,

a pesar de su peso. Imagen #55: Atrio

Fuente: Fotografia Pablo Canén
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Fuente: Wikiarquitectura
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CENTRE DE CONVENCIONS
INTERNACIONAL DE BARCELONA

Imagen #57: Centre de Convencions Int. De Barcelona
Fuente: Archilovers
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JOSEP LLUIS MATEO

El Arquitecto

Josep Lluis Mateo nace en Barcelona en 1949. Se gradud en arquitectura en 1974 en la
Escuela de Arquitectura de Barcelona, donde es profesor desde 1984 y realizd su doctorado
por la Universidad Politécnica de Cataluna en 1994. La obra principal de Josep es el Centro de
Convenciones Internacional de Barcelona y ha recibido numerosos premios intfernacionales,
entre esos, la Mencién Especial de Premio [TALSTAT para jovenes arquitectos en 1991
(Arquitecturas de Autor, 1996)

Su prdctica arquitecténica es globalmente conocida e identificada por conectar la
inteligencia y la ambicién artistica con el pragmatismo y la objetividad. Enfre sus edificios
terminados, encontramos: el Centro Internacional de Convenciones de Barcelona - CCIB
(2004), la fabrica, edificio de oficinas (2010 Paris), la extensién del edificio de oficinas del seguro
PGGM compania (2011 Holanda), el Cine Teatro de Cataluia (2012 Barcelona) y el Nacional
de Praga Galeria de entrada Hall (2012 Praga). Recientemente inaugurado, el Centfro de
Cultura Contempordnea, como la Ultima parte de la renovaciéon del antiguo centro de Castelo
Branco (2013 Portugal), un complejo de cuatro edificios residenciales dispuestos alrededor de
un jardin semiprivado (2013 Toulouse), la remodelacién de El Ninot Marketplace (2015
Barcelona), la remodelacién del frente urbano del rio Adour en Bayona (Francia 2016) vy la
remodelacién del centro urbano y la construccién compleja en Bassinsa-flots.Burdeos (2016
Francia).

Actualmente, él estd a cargo del desarrollo del gran plan urbano de "Grand Arénas" en Linda,
Francia; y el disefio de Montpellier Cité Créative en Montpellier (Francia) y el drea de Draga en

Sibenik (Croacia).

Imagen #58: Josep Lluis Mateo
Fuente: EVrevista

NI
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5.3. CENTRE DE CONVENCIONS INTERNACIONAL DE BARCELONA

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

centzrxe
Estructuras: Obiol-Moya &Asociados Ao de Construccion: 2002- 2004
Instalaciones: OIT/INDUS/ARUP Area del terreno: 27,000 m2 "
Promotor: Ajuntament de Barcelona Area construida: 85,000 m2 co '.' vencion ?
intexrnacional
El Centro de Convenciones Internacional de Barcelona, nacié hace 13 anos barxrcelona

con el Forum Universal de las Culturas. Hoy en dia, es sede para eventos de Imagen #59: Logo CCIB
cualquier tipo, locales o internacionales, debido a las caracteristicas modernas del Fuente: ccib.es
Centro y su excelente capacidad para organizar grandes eventos de alcance
global, que derivan en un elevado impacto positivo para la ciudad de Barcelona, en
términos de ocupacién hotelera, restauracién y ofros servicios asociados al
acontecimiento.

El foro cuenta con un moderno espacio de 100.000m2 frente al mar,
compuesto con los Ultimos avances tecnolégicos y con todo tipo de servicios. Todo
ello en la ubicacion mds privilegiada de la ciudad de Barcelona, uno de los destinos
mdas solicitados por los turistas a nivel mundial.

La edificacion fue construida con la mision de ser sede de congresos,
convenciones, exposiciones y actos oficiales de alto nivel y de todas las

procedencias. Su innovadora infraestructura, inconfundible arquitectura,

equipamiento tecnoldgico y una gestion sostenible de los eventos, asi como su

Imagen #60: CCIB
Fuente: Barcelona Lifestyle

ubicacion incomparable frente al mar, lo convierten en uno de los centros de

convenciones mds importantes del mundo.
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Concepto y Diseno

El Cenfro de Convenciones Internacional de Barcelona fuvo su origen en el Forum Universal
de las Culturas de 2004, con el propdsito de albergar congresos, convenciones, exposiciones y
actos oficiales de alto nivel y de todas las procedencias. Su esfructura consiste en una gran sala de
aproximadamente 15.000 m2, divisible y un bloque de servicios anexos, abierto al mar.

El CCIB esta compuesto por dos edificios: El Centro de Convenciones y Auditorio Forum,
gue estdn unidos por una rambla subterrdnea. Desde su apertura, estos dos espacios han sido
escenario de grandes citas, acogiendo a mds de 3 millones de asistentes en mds de 600 eventos de
todo tipo, organizados por instituciones, corporaciones y asociaciones locales e internacionales.

Para la construccion de las edificaciones el arquitecto tuvo como referencia el clima, la luz,
el sonido y ofros argumentos como los flujos de gente, las masas y la arquitectura que aparece
enfre ellos, que convierten al ClIB en un cenfro de convenciones referencial a nivel mundial. En esta
obra el arquitecto propuso nuevas arquitecturas, innovadoras, modernas y de infeligente respuesta
a las nuevas condiciones de uso y consumo. De hecho, lo que esta obra transmite es el intenfo de
convertir la arquitectura real, sélida, especifica, en algo moderno, innovador, sencillo, facil de
recordar.

Finalmente, el arquitecto recibid su inspiracion para la construccion de todo el complejo en
la naturaleza. La edificacién se estratifica verticalmente por usos a través de una base subterrdnea
de servicios. En las 3 franjas se ha de infroducir la luz en el centro oscuro. Las tiras principales estan
cubiertas con pieles orgdnica, en relacion con la naturaleza, el techo se refiere a las montanas, las
pistas, canalones y bajantes son como valles, rios y lagos y la fachada se mueve con el mar

(Arquitecturas de autor, 2004).

Imagen #61: CCIB
Fuente: WikiArquitectura

Imagen #62: CCIB
Fuente: ArquitecturaxBarcelona
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Imagen #63: Plantas CCIB
. Fuente: ArquitecturaxBarcelona
923
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B M211 -M215  Sx58 MW
B M216-M221  6x34MW

NIVEAU M2

B MEETING ROOM 111 420 W
MEETING ROOM 112 844 W
MEETING ROOM 113 430 M
MEETING ROOM 114 420 W
MEETING ROOM 115 420 W*
MEETING ROOM 116 420 W?
MEETING ROOM 117 878 W

NIVEAU P1 BN VEETING ROOMS 118134 16.x05 M

N FOYER1  1205W°

N FOYER2 1008 M2

I TERRACE 1198 W

Imagen #64: Plantas CCIB
Fuente: ArquitecturaxBarcelona m
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FOYER B
N FOYER 144 W

N BANQUET HALL 1665 W¢
I MEETING ROOM 1284 M2
I TERRACE 447 W

NIVEAU P2

FOYER A

Imagen #65: Plantas CCIB
E Fuente: ArquitecturaxBarcelona
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6.1 CONCEPTO

El Centro de Convenciones estd ubicado en Samboronddn,
se pretende que sea una zona de importante tréfico peatonal,
generado por los turistas que visitan la infraestructura ya sea con fin
de negocios o de recreacion.

El elemento naturaleza, es un concepto clave en el diseno
del Centro de Convenciones, se integran dos jardines interiores en el
gran atrio principal, y dos tragaluces que banan de iluminacién
natural al edifico.

La principal cardcteristica del edificio es el gran lobby o atrio

a doble altura cuya envolvente esta compuesta por lineas limpias

con disenos elegantes, que se infegra con el exterior para simular
continuacién del edificio con la naturaleza, es por esta razdn que se
utilizan materiales con colores que hay en la naturaleza, como el
café de la madera, el gris del suelo en las fachadas de cemento
pulido vy la fransparencia del vidrio, utilizando hierro y vidrio
templado para su elaboracién.

El edifcio tambien ofrece en su nicleo dos pasarelas que
conectan dos edificios, y permite una gran variacién de

circulaciones.
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6.2 PROPUESTA FORMAL TEORICA

La propuesta consiste en proyectar un cenfro de
convenciones que proporcione a los habitantes del cantdn
samboronddén la infraestructura adecuada para realizar
diversos eventos, ya sean de interés turistico, cultural, social,
recreativo, econdmico/comercial, etc. Este pretenderd
destacar caracteristicas de la arquitectura samborondefia
mediante el uso materiales y conceptos propios de la misma.
Los criterios para la seleccién de los materiales en el
proyecto arquitectdnico, que se realizard analizando
aptitudes y competencias de los mismos, serdn los siguientes:

1. La seguridad estructural que facilite el
mantenimiento del edificio y tenga resistencia y estabilidad
frente a anomalias inadmisibles.

2. Proteccidén frente al ruido con materiales aislantes
ya que se trata de un complejo con salas de conferencias y
exposiciones.

3. El ahorro energético implementando aislamiento
térmico en las envolventes del edificio.

4. La seguridad en caso de incendios utilizando
materiales resistentes al fuego, y durabilidad para tener una

vida Util.

5. Un buen diseio encuentra su funcion y su estética
en su totalidad. Es decir, que el conjunto arquitectdnico serd
verdaderamente atractivo para los turistas al que para los
haitantes del sector, serd un hito del Cantén Samboronddn.

El edificio destinado al turismo de negocios va a
considerar criterios de accesibilidad universal,
implementando rampas, ascensores y accesos funcionales
en todas las dreas ya sean exteriores o interiores, también
productos de apoyo para orientacién, como mapas y planos
en 3D, sefdlizaciéon en braille y autorelieve, etc. En los baios,
se implementardn lavabos de alturas variables, inodoros de
diversos tipos, y barras fijas de apoyo.

Se utilizard en la construccién las técnicas
constructivas tradicionales como hormigdn armado,
mamposteria, etc. Va a propiciar las caracteristicas
arquitectdnicas para que se aproveche la luz natural, por lo
tanto promover el ahorro de energia durante el dia, también
va a considerar materiales aislantes para promover un
ambiente cdmodo entre salas de conferencias vy

exposiciones.
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(o]



0
0

El proyecto se convertird en un pulmdédn en el
cantén de Samboronddn ya que va a contribuir a la
sociedad con dreas verdes y espacios publicos, de los
cuales carece el sector. Las dreas verdes urbanas
desempenan funciones necesarias para incrementar la
calidad de vida de los habitantes, son lug ares donde
se produce el contacto y la integracion entre habitantes
del mismo sector.

Como se observa en el grdfico, el proyecto estd
dividido en tres grandes sectores, el primer sector estard
destinado a convenciones, congresos, incentivos,
reuniones, ferias, efc. El edificio compuesto por salones
polivalentes para acoger a mds de mil asistentes, salas
de reuniones, auditorios, se caracterizard por la
flexibilidad de las salas multifuncionales y su adaptacion
a cualquier requisito y capacidad, estard conformado
por dos plantas.

El segundo sector, serd una zona de transicion
entre el sector uno, el sector tres, y espacios publicos, de

recreacion y exteriores, un gran atrio a doble altura, con
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una envolvente que se integre con el exterior para
simular continuacién. Serd una drea donde se
encontrard la recepcion y la entrada a todos los otros
sectores, se programard la circulacién de tal forma que
el paso sea obligatorio por ahi. Los espacios verdes en la
entrada dardn jerarquia al edificio de manera gue
sobresalga entre la Arquitectura de Samborondén
convirtiéndose un hito de la misma. El tercer sector
albergard una gran superficie para locales comerciales,
oficinas y estacionamientos en la primeras plantas.

Se tfratard de Arquitectura para la sociedad ya
gue su objetivo es enfocarse en las necesidades de los
usuarios del Cantén Samboronddn permitiendo espacios
habitables y diversos accesibles a todos los habitantes.
Se pretende integrar la Arquitectura del Centro de
Convenciones en la vida social de las personas y

humanizar el espacio.
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Capacidad

Zona Ambiente Némero de A:\;d:::::r:::u | Tabla #4: Programa de Necesidads
personas Fuente: Elaboracion propia
Ascensores 38.15
Bodega de Equipaje 2 6 14
Recepcion Administracién 10 6 64.25
Cuarto de climatizacion 1 2 2.57
Semipiblica SS.HH 1 4.85 4.85
Oficina Gerente 4 6 27.76
Sala de Reuniones 16 2.5 41.31
Oficina Administracién 5 5 29.19
Oficina Turismo 4 6 27.39
Jefe de Personal 3 5 17.29
Depdsito General 17 1 17.02
Cuarto de Monitoreo 2 7 15.94]
Entrada de Servicio 20.04
Comedor de Servicio 32 3 96.52
.. SS.HH Mujeres 9 3 29.32
] - 6.3. PROGRAMA DE NECESIDADES
vario Generaqor .
Cuarto de Bombas 2 6 1406
uarto fransrormaagaor .
Escalera de Servicio y Montacarga 82.18 H 4
Booch e s Meoarodos — — El programa de necemdogl_es se basa en las areas
Videoteca/ Zona Tecnolégica 2 25 7479 necesarias para el desarrollo fisico e integral de los usuarios.
SS.HH Hombres 6 3 18.14] . s
SS.HH Mujeres 5 3 1728 Se desarrolla de acuerdo a la capacidad mdxima de
Circulacion 72.79 HH HH 1A
vioneq[soie do Reuriones - - personas que pueden residir en la edificacion.
Sala de Reuniones 2 10 3 32.16
Sala de Reuniones 3 10 3 32.59
Sala de Videoconferencias 1 14 2 28.81
Sala de Videoconferencias 2 14 2 28.24 -
Sala de Videoconferencias 3 14 2 29.27, Capacidad  Indice de uso
Deposito General/ EQuipos 27 1 27.5 Ambiente NUmero de M2 por Area M2
Blogue 2 Pablica  |CTON Lobby 253 3 760.56 personas persona
Escalera 69.64 Foyer 57 6 343.72
Foyer 73 2 147.77
Cafeteria 27 1 asiento 57.55 . SS.HH Hombres 1 3 34.33
" SS.HH Hombres 6 3 20.36 Publica |SS.HH Mujeres 10 & 32.42
Publica foo' i Mujeres 6 3 19.03) Bloque 1 Salén Polivalente 1 266 1 266.26
TEEIEe Traduccion y Proyeccion S 5 11.87 Salén Polivalente 2 277 1 277.67
AuElEne 292 | GHETD 250 servic Espacio Util/ Cocina Provision 22 2 45.02
Escenario 70 25 22517 ervicio Escalera de Servicio y Montacarga 82.18
Poblica Ingresq Participantes 14 2 28.54 Crcolacion T0.88
Camerino 1 6 3 19.61 Bloque 2 | Péblica B
Camerino 2 6 3 19.61 Escaleras 69.64
Muros y Paredes 336.01 Restaurant 78 1 silla 351.68
Subtotal M2 Bar/Cafeteria 30 1 silla 110.34]
Construccion 3118.22 L Terraza 95 2 190.36
Plaza Gastrondmica 2157 T 2157.03 Poblica e cepcion 8 6 52.88
hiselodoqoin Lo "o 23 Bloque 3 $S.HH Hombres 8 3 2521
Jardin 4254 1 4254.57 . 20.99
A Ve Pobll Juegos Infantiles 278 1 278.76 SS.HH Mujeres 6 3 4
feas verdes YRIEA N Circulacion 964 1 964.4 Cocina 20 2 40.74
Estacionamiento 2809.18| Privada |Despensa 3 2 6.64
Entrada Proveedores 1029.53] Cuarto de Frio 3 2 6.64
Garita 107.94
[subtotal Exterior__13135.64) MUiosVIRcIedes i
[forat 16253.86 [roTaL 2396
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ESQUEMA FUNCIONAL

Planta Baja

SS.HH. RESI.IJA\IJI_IA(\)SN[I)EEY
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eeecee RELACION INDIRECTA
Il RELACION DIRECTA

Imagen #66: Esquema Funcional Planta Baja
‘ INGRESO Fuente: Elaboracién propia
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ESQUEMA FUNCIONAL
Planta Alta
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Imagen #67: Esquema Funcional Planta Alta
Fuente: Elaboracion propia
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6.5. ANALISIS DE AREAS GO ¢\ e O D>
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Imog n #68: Andlisis de Areas Planta BOJ
Fuente: Elaboracion propia
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D 6.5. ANALISIS DE AREAS
Planta Alta
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Imagen #69: Andlisis de Areas Planta Alta
Fuente: Elaboracion propia
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Imagen #70: Centro de Convenciones
Fuente: Elaboracion propia
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Imagen #71: Centro de Convenciones

Fuente: Elaboracion propia




Imagen #72: Centro de Convenciones
Fuente: Elaboracion propia
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Imagen #73: Plaza Gastrondmica
Fuente: Elaboracion propia




- Imagen #74: Gran Lobby: Centro de Convenciones

‘Fuénte: Elaboracion propia

‘ i

|
B



Fuente: Elaboracion propia

Imagen #75: Centro de Convenciones
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7.1. PRESUPUESTO
Obras Preliminares

RUBRO No.

CONCEPTO

TOTAL

TRABAJOS DE CAMPO $91,567.17

1.1 Ploteo de planos y copias varias gbl 1.00 $450.00] $450.00
1.2 Limpieza de terreno m2 16,253.68 $1.15 $18,691.73
1.3 Trazado y replanteo m2 16,253.68 $0.40 $6,501.47
1.4 Cerramiento del solar de zinc. Altura 2,40 m ml 534.31 $23.20 $12,395.99
1.5 Letrero de obra gbl 2.00 $170.00] $340.00|
1.6 Caseta de guardiania y bodega provisional m2 45.00 $60.73 $2,732.85
1.7 Oficina de obra m2 48.00 $120.94] $5,805.12
1.8 Instalacion electrica provisional gbl 1.00 $1,900.00) $1,900.00
1.9 Instalacion de agua provisional gbl 1.00 $600.00 $600.00
1.10 Guardiania (dos guardianes) mes 12.00 $1,800.00 $21,600.00
1.11 Bodeguero/guardalmacen mes 12.00 $450.00 $5,400.00
1.12 Agua potable para obra mes 12.00 $150.00 $1,800.00)
1.13 S.S.H.H. Trabajadores (6 unidades) mes 10.00 $750.00] $7,500.00
1.14 Equipo topografico mes 9.00 $650.00 $5,850.00
2 MOVIMIENTO DE TIERRAS Y DERRIBOS $109,712.34
2.1 Relleno Compactado con material importado m3 24,380.52 $4.50 $109,712.34

SUBTOTAL OBRAS PRELIMINARES

$201,279.51

Fuente: Elaboracion propia

Tabla #5: Presupuesto
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7.1. PRESUPUESTO
Blogue Principal

DE CONVENCION

BLOQUE PRINCIPAL: CENT!

1 CIMENTACION $309,848.05
1.1 Replantillo horizontal m2 761.00 $4.80 $3,652.80
1.2 Plintos con Hormigdn Armado m3 48.30 $305.00 $14,731.50
1.3 Zapata corrida de Hormigdén Armado (incluye encofrado) m3 612.00 $320.00 $195,840.00
1.4 Riostras con Hormigdn Armado m3 20.28 $515.00 $10,444.20
1.5 Hormigdn de contrapiso con malla electrosoldada m3 415.51 $205.00]| $85,179.55|
2 ESTRUCTURA $500,205.20
2.1 Columnas estructura metdlica kg 34,338.00 2.70 $92,712.60
2.2 Viga metdlicas kg 23,580.00 2.85 $67,203.00
2.3 Losa de Cubierta steel panel kg 121,532.00 2.80 $340,289.60
3 CUBIERTA $49,991.84]
3.1 Impermeabilizacion de Losa de Cubierta m2 3,124.49 $16.00 $49,991.84]
4 MAMPOSTERIA $712,689.90
4.1 Mamposteria de Hormi2 Panel simple estructural m2 30,072.46) $18.25) $548,822.40
4.2 Enlucido interior de paredes m2 10,740.16) $12.00 $128,881.92
4.3 Enlucido exterior de paredes m2 2,498.97 $14.00 $34,985.58|
5 RECUBRIMIENTOS $431,827.57
5.1 Sobrepisos de alfombra (Auditorio, Salén Polivalente) m2 895.58, $10.00| $8,955.80
52 Sobrepiso de porcelanato tipo mérmol m2 4,618.64) $70.00 $323,304.80
5.3 Tumbado de gypsum tipo losa m2 5,348.98 $15.00) $80,234.70
5.4 Rastreras de 15cm de alto ml 2,148.03| $9.00 $19,332.27
3 PINTURA $63,850.95
6.1 Pintura interior de caucho m2 10,740.16 $4.20 $45,108.67
6.2 Pintura exterior de elastomerica m2 2,498.97 $7.50 $18,742.28
7 ALUMINIO Y VIDRIO $1,700.00
7.1 Puertas dobles de Vidrio U 2.00| $850.00]| $1,700.00
8 VIDRIO TEMPLADO $13,914.40)
8.1 Vidrio Templado para médmparas de bloque central m2 683.83 $80.00 $54,706.40|
8.2 Vidrio Templado para ventaneria m2 173.93 $80.00) $13,914.40|
9 CARPINTERIA EN MADERA $31,185.00)
9.1 Puertas interiores alistonadas u 81.00) $350.00 $28,350.00
9.2 Cerraduras para puertas interiores u 81.00) $35.00 $2,835.00
10 PIEZAS SANITARIAS $41,900.00|
10.1 Inodoros con sensor de descarga U 38.00 $350.00]| $13,300.00|
10.2 Lavatorio U 40.00 $150.00 $6,000.00
10.3 Mueble de bano U 13.00] $1,000.00 $13,000.00]
10.4 Mueble de cocina glb 2.00) $3,000.00 $6,000.00
10.5 Griferia de Lavamanos U 40.00) $90.00 $3,600.00
11 HIERRO $455,000.00
1.1 Mdmparas de bloque central m2 700.00 $650.00) $455,000.00
12 CEMENTO PULIDO $173,963.00
12.1 Fachada m2 848.60 $205.00 $173,963.00
SUBTOTAL| $2,786,075.90

TOTAL BLOQUE PRINCIPAL $2,987,355.41

PRECIO POR m2 $843.02

Tabla #6: Presupuesto
Fuente: Elaboracion propia
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7.1. PRESUPUESTO
Obras Complementarias

OBRAS COMPLEMENTARIAS

1 Obras Complementarias $134,000.00
1.1 Garita glb 1.00 $14,000.00 $14,000.00)

1.2 Quiosco glb 12.00 $10,000.00 $120,000.00
SUBTOTAL OBRAS COMPLEMENTARIAS $134,000.00

OBRAS EXTERIORES

1 (OBRAS EXTERIORES $676,261.92
1.1 Bordillos en camineras ml 1,041.00 $24.20| $25,192.20]
1.2 Acera de hormigon simple fc=210 kg/cm?2 simple m2 205.00 $17.50| $3,587.50
1.3 Hormigdn f'c=210 kg/cm?2 para via vehicular m3 2,809.18| $185.00 $519,698.30
1.4 Adoquin de hormigdn m2 1,494.23 $10.00 $14,942.30)
1.5 Tierra de Sembrado (Incluye tierra vegetal y arcilla) m3 2,380.00 $10.00| $23,800.00)
1.6 Cesped m2 4,254.57 $4.50 $19,145.57,
1.7 Desalojo Y] 50.00 $40.00| $2,000.00
1.8 Piso exterior Novadeck m2 1,113.05 $38.00 $42,295.90)
1.9 Contrapiso de hormigdn simple m2 1,113.05 $23.00 $25,600.15]
SUBTOTAL OBRAS EXTERIORES $676,261.92

INGENIERIAS VARIAS

1 INGENIERIAS VARIAS $851,000.00
1.1 Ingenierias Electricas glb 1.00 $395,000.00 $395,000.00
1.2 Ingenierias Sanitaria glb 1.00 $165,000.00 $165,000.00
1.3 Ingenierias Climatizacién glb 1.00 $11,000.00 $11,000.00)
1.4 Ingenierias de S.C.I. glb 1.00 $280,000.00 $280,000.00
SUBTOTAL INGENIERIAS $851,000.00

TOTAL $4,648,617.32

PRECIO POR m2 $843.02

Tabla #7: Presupuesto
Fuente: Elaboracion propia
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7.2 CONCLUSIONES

Este estudio pretende demostrar la necesidad de la
construccion de un nuevo centro para el turismo de reuniones en
Ecuador que beneficie en primer lugar, a la ciudad de Guayaquil,
cultural, social y econdmicamente y al pais impulsando su desarrollo y
crecimiento al facilitar la presencia de empresarios e inversionistas
infernacionales.

Para el sustento de los argumentos presentados, se realizaron 3
enfrevistas a personajes de trascendencia en la industria del turismo
de Ecuador y se les consulto sobre: Politicas publicas, nacionales de
apoyo a microempresarios, organizaciones a nivel mundial, entre
ofras cosas, que nos permitieron contar con mejor informacién para
el desarrollo de esta investigacion.

Para la elaboracién del disefio de la edificacién, se ha estudié
analogias de fres centros de convenciones a nivel mundial como lo
de Tokio, El

Internacional de Barcelona vy el Lille Grand Palais. Los 3 coinciden en

son: El Foro Internacional Centro de Convenciones
ser edificaciones disenadas considerando la eficiencia, el confort, el
medio ambiente y la comodidad visual. Por lo tanto, se ha propuesto
construir un hito arquitecténico con caracteristicas similares a los
cenfros mencionados de reconocimiento a nivel intfernacional.

El andilisis de sitio nos ha permitido demostrar que el terreno

escogido de Samboronddn es el apropiado para el centro de

convenciones, debido al alto poder adquisitivo de los habitantes de
la zona y al importante desarrollo urbanistico que ha tenido en los
Ultimos anos. Sin embargo, el proyecto arquitecténico no sélo servird
a los residentes de la zona, por lo que también se realizd un estudio
acerca de la accesibilidad y topografia del lugar seleccionado, que
nos han permitido identificar las bondades para la construccién del
centro de convenciones.

Ha sido importante estudiar sobre la construccién de una
edificacién que impulse el turismo de negocios ya que Guayaquil, al
no contar con la infraestructura adecuada, y especificamente
Samboronddn pierden la posibilidad de acoger congresos
empresariales que puede beneficiar al cantén cultural, social vy
econémicamente. En ese sentido, el cenfro de convenciones
propuesto pretende solucionar este desafio y convertir a
Samboronddn en el principal puerto de atraccidén de negocios e
inversiones del pais.

Finalmente, durante el proceso de elaboracion de este
estudio se ha analizado documentos, politicas publicas, planes
nacionales de apoyo a micro-empresarios, entre ofros, que
organizaciones a nivel mundial, regional y local han preparado para

promover el turismo de negocios, que nos han permitido contar con

la informacion necesaria para el desarrollo de la presente tesis.
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7.3. ANEXOS

Entrevista # 1
Entrevistado: Juan Carlos Cassinelli Cali
Perfil Profesional:
- Ministro de Comercio Exterior (2016 —2017).
- Asambleista y Primer Vicepresidente de la Asamblea Nacional del Ecuador (2009 — 2016).
- Vicepresidente de la Comisidén de Régimen Econdmico y Tributario.
- Presidente de la Comisidon de Desarrollo Econdmico, Productivo y la Microempresa.
- Gobernador(e) de la Provincia del Guayas (2009).
- Jefe Politico del Cantén de Guayaquil (2007 — 2009).
- Director de Global Trade Consulting.
- Consultor empresarial y productivo con mds de 30 afos de experiencia.
- Conductor del programa empresarial y productivo A tiempo con Cassinelli.
1. Como Ministro de Comercio Exterior visité centros de convenciones de varios paises, cudl considera usted la principal diferencia entre
esos y los de Ecuador?

Una de las mayores diferencias enfre los eventos de negocios realizados en el Ecuador y los realizados intfernacionalmente, es que
cuando se hace algun un tipo de convencién en nuestro pais, normalmente solo se enfoca a la temdtica, pero pocas veces se frabaja en
el networking.

A diferencia del Ecuador, en convenciones de negocios en ofras partes del mundo, el networking es tan importante como el ciclo
de conferencia que siempre parte de una convencidn. Los empresarios del Ecuador deben propiciar necesariamente en las convenciones
que se hacen en el pais; un networking muy activo. En otros paises son sumamente proactivos para hacer una serie de cocteles, cenas,

encuentros, para buscar armar espacios de networking en distintfos escenarios.
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2. En su experiencia, que debe hacer el gobierno Ecuatoriano para fomentar el turismo de negocios en Ecuador.

El gobierno tiene que propiciar dos cosas: Primero, promover un portafolio desde el sector publico de inversiones, de tal forma que
la gente venga de otros paises a hacer negocios, y por qué no, invertir en el sector pUblico, de pronto en alianzas publico-privadas que son
las llamadas APP y que se vuelven fundamentales para atraer turistas de negocios. Segundo, hacer un acercamiento con el sector privado,
ver las necesidades que tiene el lado empresarial y propiciar con cdmaras, con sectores representativos, y otros eventos de negocios que
permitan asegurar inversiones o alianzas estratégicas para mejorar la producciéon del pais.

3. Considera usted que la inversion del Estado en proyectos como "Ecuador Ama la Vida" y "All you need is Ecuador" han logrado los
resultados esperados en la atraccién de turistas extranjeros?

Que el cometido de la atraccién de turismo no depende solamente campanas, paralelamente se requiere que la infraestructura
turistica esté lista para recibir turistas. Las campanas turisticas no deben ser de una época y después suspenderlas. Si las campanas de
“Ecuador ama la vida" y “All you need is Ecuador” no fienen continuidad, definitivamente lo que se ha invertido en ellas se va a perder. Sus
comentarios son importantes ya que hoy en dia la mayoria de paises en desarrollo promocionan permanentemente su pais como lugar
estratégico para turismo de negocios. Eiemplo de eso son Colombia, Pery, Costa Rica, Etc.

Entrevista # 2

Enfrevistado: Victor Jurado

Perfil Profesional:

Asesor Ministerio de Comercio Exterior

Ex — Director de Pro Ecuador

1. Como director de Pro Ecuador, usted asistié a diversos eventos fuera del pais, cual cree que es la principal diferencia entre los congresos
internacionales y los realizados en Ecuador.

El posicionamiento internacional es clave. Los eventos en Ecuador gozan de una excelente organizacion y logistica, pero deben
aun posicionarse de forma internacional. Esto por si sélo atrae mds visitantes internacionales y reafirma el concepto del evento. Por otro
lado falta mds trabajo conjunto para posicionar ECUADOR como destino integral de eventos , evento con turismo como lo hace

Cartagena o Lima-Machu Pichu.
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2. En que cree usted que debe mejorar nuestro pais para convertirse en sede de eventos internacionales?

Precisamente en la coordinacién interinstitucional para posicionar internacionalmente al Ecuador como sede de eventos. Las
autoridades y gremios de Turismo, Trdnsito, Aduanas, Policia Nacional, Municipos, Aeropuertos deben trabajar siempre en conjunto por
todos los eventos para darle esa connotaciéon integral y de pais "amigable al extranjero” que hace que seamos importantes en el contexto
de los organizadores d de los mismos. Otro tema es que se deberd ampliar la visidn de ciertas autoridades de Turismo municipal para salir
de la mentalidad de evento local, el municipio de Quito tiene un buen frabajo en este sentido.

3. Considera a Guayaquil la ciudad mds importante del Ecuador para el turismo de negocios? Por que?

Si, en términos de una adecuada infraestructura, logistica interna que facilita los traslados, cercania con el sector productivo local,
capacidad hotelera, etc. Debe mejorar el ofrecerse a la ciudad como destino integral. Debido que el turista que llega a una convencién
internacional es un buen candidato para otros tipos de turismo, es decir integrarse con destinos y rutas rapidas Guayaquil Galdpagos,
Guayaquil Cuenca, Guayaquil - Banos, Guayaquil Cotopaxi, Guayaquil Salinas, etc.

4. El nomero de turistas extranjeros que ingresan al Ecuador ha incrementado en los Ultimos anos, que cree usted que deben hacer las
autoridades ecuatorianas para que esta cifra siga en constante crecimiento?

Continuar con el posicionamiento de un concepto pais como se ha hecho con la Marca Pais. El concepto de "ama la vida" junto
con las actividades de promocion internacional que posicionen al pais internacionalmente. Un pais amigable, moderno, preocupado por
el medio ambiente. Debe re-lanzarse el proyecto para posicionar al Ecuador en la mente del turista moderno.

5. A pesar de ser una de las zonas mas desarrolladas de Guayaquil, en la Via Samborondén hay poca oferta de espacios para la
realizaciéon de eventos de negocio, considera usted que se debe promover la creacion de estos espacios en la mencionada zona?

Si, pero el gran desafio es dividir correctamente los espacios entre lugares para vivir, y lugares para foros o eventos. Hoy en dia en la
via Samboronddén encontramos un pequeno desorden arquitecténico al mezclar lugares de vivienda con centros comerciales, un

desarrollo desordenado, puede afraer graves consecuencias.
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Entrevista # 3
Entrevistado: Nicolds Romero
Perfil Profesional:
Ex — Gerente General Centfro de Convenciones de Guayaquil
En base a su experiencia como director de la institucién que alberga los principales eventos de la ciudad como cree que deben mejorar
las politicas de nuestra ciudad para convertirse en sede de eventos internacionales?

La mayoria de eventos que se realizan hoy en dia en Guayaquil son relacionados con foros o lanzamientos de productos de
empresas privadas.

Para posicionar a Guayaquil como ciudad sede de eventos, las autoridades deben primero desarrollar estrategias que permitan
empezar a explotar la imagen de la ciudad y los beneficios que tiene visitarla.
¢Considera usted que Samboronddn podria convertirse en zona turistica de negocios en los préximos afos?

He podido visibilizar que en los Ultimos anos ha aumentado en cantidades considerables el nUmero de turistas nacionales y
extranjeros que visitan por negocios el cantén de Samboronddén en Guayaquil. Por lo tanto, el gran desafio es ubicar estratégicamente un
espacio donde se pueda construir una infraestructura donde estos comerciantes puedan realizar correctamente sus actividades

empresariales.
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